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15 regras de ouro para criar logotipos

Description

O design de logotipo requer muite conhecimento, habilidade e experiA?ncia. HAj muitos elementos a
serem considerados, e as perguntas que vocA@ précisa se fazer podem se tornar esmagadoras quando
vocA2 A© novo no ramo. Se vocA? estAj criando um'navo logotipo do zero, precisa pensar em como
representarAj a sua marca, 0 seu produto ou o personagem/do indivAduo. E se vocA@ estiver
atualizando um logotipo existente, vocA? precisa mudar a direASAfo para fazer uma grande
apresentaASA£0? Ou vocA? deve fazer pequenos ajustes no design do logotipo existente para evitar
alienar os clientes de longa data?

Com essas grandes questApes, pode ser difAcil saber por onde comeAS§ar com a grande ideia de criar
um logotipo. EntAfo, para reduzir as coisas, listamos 15 regras de ouro para o design de logotipos.
Esta lista prAijtica de dicas de design de logotipo se concentrarAj no processo de design em si e em
como implementar seu design como parte de uma estratA©gia de marca mais ampla.

O logotipo certo alinhado com o produto certo pode se tornar um ativo inestimAjvel. Basta pensar no
logo da Nike, nos arcos dourados do McDonalda??s, no boneco da Michelin, na estrela de trA2s pontas
da Mercedes ou no sAmbolo Woolmark. Estes sA£o apenas alguns dos exemplos mais importantes.
Para dar ao seu prAsprio design de logotipo a melhor chance possAvel de alcanA8ar longevidade e
reconhecimento semelhantes, mesmo em uma Ajrea de nicho menor, pode valer a pena ter em mente
as caracterAsticas universais compartilhadas por todo design de logotipo bem-sucedido.

Por que o design de logotipo A© importante?

Os logotipos sA£o importantes porque geralmente sA£o a primeira peA§a da marca que um cliente em
potencial vA2, Eles tambA©m sA£o a parte da marca que geralmente causa a maior impressA£o em
nA3s, permanecendo conosco por mais tempo, se for bem-sucedido. Um logotipo pode nos dizer muito
sobre uma marca, incluindo (A s vezes) o que ela faz e o que ela representa. Quando os consumidores
se conectam com um design de logotipo, eles geralmente ficam mais inclinados a investir seu tempo
ou dinheiro na empresa ou no produto.
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A? claro que um logotipo nAf£o A© de forma alguma o A°nico elemento de uma marca bem-sucedida,
mas A© essencial acertar desde o inAcio, porque geralmente estA;j no centro de toda a estratA©gia da
marca. A maioria dos designers pode criar um logotipo razoAjvel e decente, mas A© preciso uma
mistura especial de habilidades de design, teoria criativa e aplicaA8A£0 hAjbil para executar um
design de logotipo verdadeiramente A°nico, atraente e memorAjvel.

AS REGRAS DE OURO DO DESIGN DE LOGOTIPOS

Existem centenas, As vezes atA© milhares de marcas competindo por nossa atenASA£o. Isso
significa que as marcas precisam se diferenciar visualmente para evitar confusA£o. A diferenciaA8A£0
A© alcanA8ada atravA©s do design da identidade da marca a?? uma gama de elementos que
trabalham juntos para criar uma imagem distinta da marca em nossas mentes. O design da identidade
da marca pode incluir tudo, desde uniformes, grAificos de veAculos, cartApes de visita, embalagens de
produtos, publicidade em outdoors e canecas de cafA© e outros acessArios, atA© o estilo fotogrAjfico
e a escolha de fontes.

Quando vocA? pensa em ‘uma pessoa gue causou algum tipo de impacto em sua vida, provavelmente
pode imaginar como ela A©. O mesmo|se|aplica A s marcas. Um logotipo funciona como o rosto de
uma marca, permitindo que as pessoas se conectem-com-ela e se lembrem dela. O objetivo do design
de logotipo deve, portanto, ser criar algo que as pessoas possam imaginar facilmente quando pensam
em suas experiA2ncias com um produto, empresa ou serviAgo.

A? importante lembrar que quando olhamos para algo, vemos forma e cor antes de ler. Somente se
isso for suficiente para prender nossa atenA8Af£o A© que comeA8amos a ler. O trabalho dos
designers A© destilar a essA2ncia de uma marca na forma e na cor com maior probabilidade de durar.
veremos 10 regras de ouro de design de logotipo para ajudAj-lo a fazer exatamente isso.

Quando olhamos para algo, nA£o lemos primeiro. Antes de mais nada, vemos a forma,
vemos a cor e, se isso for suficiente para prender nossa atenA8A£o, leremos

David Airey

1- Prepare as bases
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Logos como os da Mercedes e Woolmark se tornaram ativos inestimAjveis a??4a??para suas empresas

Uma das partes mais interessantes de ser um designer A© que vocA? aprende coisas novas em cada
novo projeto. Cada cliente A© diferente e, mesmo na mesma profissAf£o, as pessoas fazem seu
trabalho de maneiras diferentes. VocA2 deve comeA8ar um projeto de design de logotipo fazendo
algum trabalho de base. Conhecer bem o cliente e seu produto tambA©m tornarAj mais fAjcil obter um
consenso sobre o design do seu logotipo mais adiante.

Certifigue-se de perguntar ao seu cliente por que eles existem. O que eles fazem, e como eles fazem
isso? O que os diferencia de outras marcas? Para quem eles estA£o0 IAj e 0 que eles mais valorizam?

Algumas dessas perguntas podem parecer tA£o diretas que parecem desnecessAjrias, mas podem
ser difAceis de responder e levarA£o a mais perguntas sobre os negAscios de seus clientes. O que
vocA2 descobre nesta fase inicial de um projeto de design de logotipo irAj ajudAj-lo a escolher a
direA8A£0 de design mais forte possAvel e garantir que vocA2 nA£o perca o alvo.

2 a?7? Valorize seu bloco de desenho
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EsboAgos de mascotes do Firefox por Martijn Rijven, que foi encomendado por Wolff Olins

Com as inA°meras ferramentas digitais disponAveis hoje, vocA? pode considerar pular direto para um
computador para o design de logotipo, mas usar um bloco de desenho Ihe dA;j a chance de descansar
os olhos do brilho de pixels brilhantemente iluminados e, mais importante, registrar ideias de design
muito mais rapidamente e livremente. Sem interface digital no caminho, vocA? tem total liberdade para
explorar, e se vocA? acordar no meio da noite com uma ideia que nA£o quer perder, uma caneta e
papel ao lado da sua cama ainda A© a maneira ideal de descrevA?-la .

EsboAS8ar torna mais fAjcil colocar as formas exatamente onde vocA? as quer, e sempre haverA;
tempo para digitalizar suas marcas mais tarde. TambA©m pode ser A°til compartilhar alguns esboAg§os
ao descrever ideias de design para clientes antes de digitalizar uma marca. Isso pode facilitar a
visualizaA8A£o do resultado sem a distraA8A£o0 de fontes e cores, 0 que A s vezes pode fazer com
que os clientes descartem uma ideia inteira. Mas nA£o compartilhe muito 4?? apenas suas melhores
ideias.

3 &?? Comece em preto e branco
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O detalhe interno do logotipo da Apple mudou ao longo dos anos, mas a silhueta permanece

Como mencionamos acima, a cor/A s vezes pode ser uma distraA§A£o e pode dificultar que o cliente
considere o conceito bAjsico do logotipo. DéixXar)a-cor para mais tarde no processo pode permitir que
vocA2 se concentre na ideia do design do seu“logotipo em, si,,em vez de em um elemento que
geralmente A© muito mais fAjcil de mudar.

A? impossAvel resgatar uma ideia ruim com uma paleta interessante, mas uma boa ideia ainda serAj
boa independente da cor. Se vocA? imaginar qualquer sAmbolo conhecido, na maioria dos casos
vocA2 pensarAj na forma antes da paleta. SA£o as linhas, formas e a ideia em si que A© mais
importante, seja uma mordida de uma maA8AE, trAas listras paralelas, quatro cArculos ligados em uma
linha horizontal ou qualquer outra coisa.

4 a?? Mantenha-o adequado
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O fundador da Pentagram, Alan Fletcher, criou o logotipo V&A em 1989 (CrA@dito da imagem: V&A)

Um design de logotipo precisa ser relevante para as ideias, valores e atividades que representa. Um
tipo de letra elegante serAj mais adequado para um restaurante sofisticado do que para um berAgAjrio
infantil. Da mesma forma, uma paleta de rosa fluorescente e amarelo provavelmente nA£o ajudarAj
sua mensagem a envolver os aposentados do sexo masculino. E criar uma marca que tenha alguma
semelhanA8a com uma suAjstica, independentemente da indA°stria, nA£o vai funcionar.

VocA? conhece essas coisas, e elas podem parecer bastante Asbvias, mas a adequaA§8A£o A© mais
profunda do que isso. Quanto mais apropriado for o seu raciocAnio por trAjs de um projeto especAfico,
mais fAjcil serAj vender a ideia para um cliente (e essa pode ser a parte mais desafiadora de um
projeto. Lembre-se, designers nA£o apenas projetam. Eles tambA©m vendem).

5 4?72 Apontar para fAjcil reconhecimento
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O logotipo do banco Deutsche de 1974 por Anton Stankowski (CrA©dito da imagem: Deutsche Bank)

A simplicidade ajuda no reconhecimento e pode ser uma grande vantagem quando hAj tantas marcas
competindo por nossa atenASA£0. Um logotipo realmente simples pode muitas vezes ser lembrado
apA3s uma breve olhada, algo que nA£o A© possAvel com um design excessivamente detalhado.

Uma marca tem que ser focada em um conceito; em uma A°nica a4??histA%riad??. Na maioria dos
casos, isso significa que ele deve ter um formato descomplicado para que possa funcionar em
diferentes tamanhos e em uma variedade de aplicativos, desde um Acone de site em uma barra de
navegador atA© sinalizaA8A£0 em um prA©dio.

6 4?? Busque a diferenA8a
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O logotipo da Tate de 1999 por Wolff Olins uniu as quatro galerias da Tate em todo o Reino Unido

Se os concorrentes de uma marca estA£o usando o mesmo estilo tipogrAjfico, 0 mesmo tipo de paleta
de cor ou um sAmbolo colocado A esquerda do nome da marca, esta A© a oportunidade perfeita para
diferenciar seu cliente em vez de misturAj-lo. Fazer algo diferente pode realmente ajudar o design do
seu logotipo a se destacar.

Tanta semelhanA8a no mercado nA£o significa necessariamente que seu trabalho se tornou mais
fAjcil. Muitas vezes A© preciso um cliente corajoso para resistir a uma tendA2ncia que eles veem ao
seu redor. No entanto, mostrar imaginaA8A£o em seu portfAslio de design A© uma boa maneira de
atrair o tipo de cliente que vocA2 deseja, e demonstrar a adequaA8A£o de seu conceito pode ajudar a
eliminar quaisquer dAvidas.
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+DE 300
CASES INTERNACIONAIS

OECONSTRUTDON & ARNALESA [0S

DICA DE LEITURA:

Design de Logotipos. Mais de, 300 Cases Internacionais DescontruAdos e Analisados

DESIGN DE LOGOTIPOS-A©: um-dos principais livros sobre o tema. Ao analisar grandes projetos, de
diversas partes do mundo, ele nos’'dA; uma.clara compreensA£o de como se direcionar ao seu
mercado e como transmitir os valores de sua‘marca/AIA©m de funciona r como um portfA3lio com
ideias inspiradoras, A© tambA©m um livro prAijtico e de soluA8A£o de problemas, que abrange os
processos gerais e alguns detalhamentos especAficos. Todos 0s‘logotipos aqui apresentados sA£0
desconstruAdos, para mostrar a colaboraASA£o de cada elemento para que o design se torne
eficiente. Os estudos de caso mostram o raciocAnio por trAjs de projetos de enorme sucesso. O livro
tambA©m pode ajudar na criaA§A£o de logotipos eficientes, ele tambA©m ajudarA;j a explicar para
seus clientes c omo e porque eles podem se ajustar ao briefing. Clique aqui e veja o livro na loja.

7 a?7? Considere a identidade da marca mais ampla
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We're all affected by cancer.
We can all do something to help

www.macmillan.org.uk

WE ARE
MACMILL

CANCER SRPF

WE MAKE COFFEE
WE RUNMARATHONS

WE SUPRORT FAMILIES
WE PROVIDE GRANTS
WE GIVE OUR TIME

WE FIGHT INEQUALITY
WE CHANGE LIVES

WE FUND NURSES

Wolff Olins criou um tipo de letra sob medida para o apoio ao cA¢ncer da Macmillan em 2006 para uso em seu
logotipo e campanhas de marketing

Normalmente nA£o vemos um logotipo em completo isolamento. Geralmente A© apresentado no
contexto de um site, um pA’ster, um cartAfo de visita, um Acone de aplicativo ou todos os tipos de
outros suportes e aplicativos. Uma apresentaA8A£o do cliente deve incluir pontos de contato
relevantes para mostrar como o logotipo aparece quando visto por clientes em potencial. A? um pouco
como quando vocA? estAj preso em uma rotina 4?2 pode ajudar dar um passo para trAjs, olhar para o
quadro maior, ver onde vocA? estA; e o que estAj cercado.

Em termos de design, a imagem maior A© cada item em potencial no qual o design do seu logotipo
pode aparecer. Sempre considere como a identidade funciona quando o logotipo nAfo estA; IA;
tambA©m. Embora seja extremamente importante, um sAmbolo sA3 pode levar uma identidade atA©
certo ponto. Uma maneira de obter visuais coesos A© criar um tipo de letra sob medida para o seu
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logotipo. Esse tipo de letra tambA©m pode ser usado em tAtulos de marketing.

8 a?? NA£o seja muito literal

Os logotipos da Penguin e da Shell nA£o dA£o nenhuma pista sobre os tipos de empresa que representam

Um logotipo nA£o precisa mostrar o que uma empresa faz; na verdade, muitas vezes A© melhor se
isso NA£o acontecer. Marcas mais abstratas costumam ser mais duradouras. Historicamente, vocA2
mostraria sua fAjbrica, ou talvez um brasA£o herAjldico se fosse uma empresa familiar, mas os sA-
mbolos nA£o mostram o que vocA2 faz. Em vez disso, eles deixam claro quem vocA2 A®. O significado
da marca aos olhos do pA°lico A© acrescentado posteriormente, quando podem ser formadas
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associaA§Apes entre o que a empresa faz e a forma e a cor de sua marca.

9 4?? Lembre-se que os sAmbolos nAfo sAfo essenciais

Shelter

A marca de palavras de Johnson Banks de 2004 para abrigo com seu telhado inclinado a??ha?? ajudou a
reposicionar a instituiA8A£o de caridade habitacional (embora recentemente tenha sido redesenhada)

Um logotipo nem sempre precisa ser um sAmbolo. Muitas vezes, uma marca de palavra personalizada
pode funcionar bem, especialmente quando o nome da empresa A© exclusivo 4?? basta pensar no
Google, Mobil ou Pirelli. NA£o fique tentado a exagerar no design sA3 porque o foco estA;j nas letras. A
legibilidade A© fundamental em qualquer marca de palavra, e suas apresentaA8Apes devem
demonstrar como seus designs funcionam em todos os tamanhos, grandes e pequenos.

A? claro que, A s vezes, as palavras simplesmente nA£o funcionam em aplicaA§Apes muito pequenas,
portanto, podem ser necessAjrias variaAg8Apes. Isso pode ser tA£o simples quanto retirar uma letra da
logomarca e usar a mesma cor, ou pode incorporar um sAmbolo que pode ser usado como um
elemento de design secundAjrio (primeiro a marca da palavra, o sAmbolo depois) em vez de um
logotipo fechado onde ambas as peA§as sA£0 mostrados um ao lado do outro.

10 4?? FaA8a as pessoas sorrirem
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Projetado em 2000, a marca de palavra de Turner Duckworth para a Amazon adiciona inteligA®ncia com um sorriso
oculto que vai de AZ

Injetar um pouco de inteligA2ncia no design do seu logotipo nA£o apenas torna seu trabalho mais
divertido, mas tambA©m pode ajudar seu cliente a se tornar mais bem-sucedido. NA£o A© apropriado
para todas as profissApes (certamente nAf£o faz sentido para fabricantes de armas e empresas de
tabaco, mas se vocA? optar por trabalhar com essas empresas A© outra coisa). No entanto, os setores
jurAdico e financeiro um pouco menos contenciosos estA£o repletos de empresas identificadas por
uma marca abafada e estACril. Adicionar um pouco de humor A s identidades desses clientes pode
ajudar a diferenciAj-los.

HA; um equilAbrio a ser alcanA8ado. VA; longe demais e vocA2 corre o risco de alienar clientes em
potencial. No entanto, independentemente da empresa, as pessoas fazem negA3cios com as pessoas,
portanto, o lado humano e emocional do seu trabalho sempre terAj um nAvel de relevA¢ncia.

COMO IMPLEMENTAR O DESIGN DO SEU LOGOTIPO

JA;j tem um design de logotipo pronto, entA£o aqui estAj como usAj-lo. Lembre-se que os logotipos
nAfo existem isoladamente: eles precisam ser aplicados. Depois de aperfeiA§oar o design do seu
logotipo, o estAjgio final A© dar vida a ele como parte de um esquema de marca mais amplo. Siga
estas cinco dicas de design de logotipo para ajudAj-lo a acertar esta importante etapa final.

11 4?2 Sempre procure uma segunda opiniA£o

Page 13
Footer Tagline



COMPANY NAME
Address | Phone | Link | Email

Logo do Instituto Brasileiro de Estudos Orientais. Apresentado sem comentAjrios

NA£o subestime o valor de um segundo (ou terceiro) par de olhos para identificar coisas que vocA2
pode ter perdido durante o estAjgio de design. A? incrAvel como A© fAjcil ignorar mal-entendidos
culturais imprevistos, insinuaA8Apes, formas infelizes e palavras e significados ocultos.

Depois de elaborar seu conceito de design de logotipo, sempre reserve um tempo para verificar com
outras pessoas. Muitos estA°dios de design defendem a fixaA§A£o do trabalho em andamento nas
paredes para permitir a revisA£o constante por pares. Muitas vezes A© mais fAjcil notar algo preso em
uma parede no papel do que em uma tela. Se vocA?2 A© um freelancer solitAjrio, tente encontrar
alguns colegas de confianA8a para dar uma olhada no seu trabalho 4?2 e retribuir o favor, A© claro. E
lembre-se de verificar como fica de todos os A¢ngulos e em suportes de diferentes formatos.

12 a?? Desenvolver o resto do universo da marca
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Um design de logotipo A© apenas um pequeno componente de um esquema de branding e deve ser
desenvolvido em conjunto com outros pontos de ativaA8A£o como parte de um &??mundo da
marcad?? mais amplo. Este termo A© parte integrante do processo de branding na agA2ncia londrina
SomeOne. E como o cofundador Simon Manchipp afirma na entrevista em vAdeo com a revista
Computer Arts acima, A© muito melhor alcanA8ar coerA2ncia entre diferentes elementos do que
simplesmente consistA?ncia.

a??ConsistA2ncia A© confinamento solitAjrio 4?? a mesma coisa todos os diasa?e, lamenta.
a??Cohesive A© diferente: uma maneira mais flexAvel e inteligente de fazer as coisas.a?e

13 4?? Pense em como dar vida ao design do seu logotipo

No mercado de branding moderno, um logotipo estAjtico que fica quieto no canto de uma peAS§a de
design acabada geralmente nA£o A© mais suficiente. VocA?2 precisarAj pensar em como o design do
seu logotipo pode ganhar vida em movimento para aplicativos digitais. Isso pode exigir a
colaboraA8A£o de especialistas em animaA8A£o ou grAjficos em movimento para explorar seu
potencial.

Aqui estAfo alguns exemplos de logotipos/trazidos A vida atravA©s da animaA8A£o: primeiro,
Function Engineering de Sagmeister & Walsh, que_adiciona-um toque IA°dico ao estilo Meccano A
marca. Sagmeister & Walsh nA£o existe mais, mas vocA2 ‘pode wer nossa histA3ria no estA°dio de
Jessica Walsh & Walsh .

Function Clockwork from &Walsh on Vimeo.

Em segundo lugar, este design de logotipo para a University of the Arts Helsinki por Bond , dobra, torce
e distorce para melhorar a sensaA8A£0 dinA¢mica e moderna do logotipo tipo-led.
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O logotipo animado da University of the Arts Helsinki gira e salta

A? medida que as tendA2ncias de RV continuam a evoluir, experiA2ncias de marca imersivas mais
avanA8adas estAf£o se tornando cada vez mais acessAveis. Nos A°ltimos anos, as agA2ncias de
branding tambA©m exploraram o potencial do design generativo e da participaA§A£o do usuAijrio para
introduzir um componente muito mais dinA¢mico e imprevisAvel ao design de logotipo. Isso nem
sempre A© possAvel, A© claro, mas mantenha a mente aberta e experimente novas tA©cnicas
guando puder.

14 4?7 Ajude seu cliente a desenvolver o design do seu logotipo

Os guias de uso da marca devem ser completos, cobrindo tudo, desde opA§Apes de cores atA© os
tamanhos mAnimos e mAjximos nos quais os designs de logotipo devem ser usados, regras de
posicionamento, espaA8amento (incluindo zonas de exclusA£o de outros elementos de design) e
quaisquer proibiA8Apes definitivas, como alongamento ou distorcida. Algumas agA2ncias se
comprometem pelos guias de estilo para garantir uma transferA2ncia suave e consistente para a
equipe interna de um cliente, mas observe que outras acham que podem ser excessivamente
restritivas e prescritivas.

15 4?? Aceite crAticas pA°blicas
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O rebranding de alto perfil do DesignStudio da Premier League atraiu mais do que seu quinhA£o de crAticas de
fA£s de futebol tradicionalistas

Nestes tempos de mAdia social, todo homem e seu cachorro tA2m uma opiniA£o sobre cada design de
logo. A crAtica, portanto, NnA£o A© mais um aborrecimento ocasional; A© algo para o qual qualquer um
que esteja trabalhando em um exercAcio de rebranding de perfil relativamente alto deve estar pronto.

O DesignStudio , com sede em Londres , experimentou essa reaA8A£o VAjrias vezes, primeiro com o
Airbnb e mais recentemente com a Premier League. No vAdeo acima, explica como lidar com as crA-
ticas nas redes sociais.
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A marca Mozilla de cA3digo aberto da Johnson Banks reduziu vAijrias rotas criativas aos olhos do pA®blico, levando
o feedback a bordo

A Johnson Banks abraA8ou o crescente interesse do pA°blico no design de logotipos e o aproveitou no
prA3prio processo de design por meio de um rebrand extremamente ambicioso e totalmente de cA3digo
aberto da Mozilla . Envolveu o pA°blico em etapas-chave do processo e permitiu que a opiniA£o
pA°blica orientasse os caminhos criativos escolhidos. O Firefox tambA©m seguiu um caminho
semelhante em 2018, pedindo ao pAcblico que ajudasse a escolher seu novo logotipo . No entanto, a
reaA8A£o inicial do pA°blico nem sempre vai ditar o sucesso a longo prazo de um logotipo. Seja
cauteloso: leve feedback valioso a bordo e deixe o resto tomar conta de vocA?,

Gostou das dicas de como criar um logotipo para seu negA3cio ou sua empresa? Deixe seu
comentAjrio e compartilhe com amigos. Mas caso vocA? prefira contar com ajuda profissional, NA£o
deixe de nos consultar pois teremos o maior prazer em ajudAj-lo. Clique no link baixo ou fale conosco
pelo whatsapp.
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