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Anatomia de um post perfeito: dicas comprovadas para blogs em 2021

Description

Para escrever o post perfeito existem /dezenas de objetivos, estratA©gias e estilos de blogging (a
traduA8A£o de blogging, A© algo como escrita-ou atualizaA§A£o de um blog), nA£o existem duas
estratA©gias de conteA°do iguais. Mas se vocA2 perguntar a um,nA°mero suficiente de blogueiros
como eles fazem as coisas (e se estA; funcionando), vocA? verA;j algumas correlaA§Apes, entre os
estilos e tA©cnicas. A anatomia de um post perfeito vai te mostrar que existem padrApes.

Os blogueiros que fazem as coisas de determinada maneira tA2m maior probabilidade de relatar o
sucesso. Junte esses padrApes e vocA? terAj um conjunto de melhores prAiticas para criar um post
perfeito. Junte essas prAiticas recomendadas e vocA? terAj um tAtulo divertido: &??Anatomia de um
post perfeitoa?e.

Aqui estA£o alguns elementos de blogging e criaA8A£o de conteA°do que tA?m a correlaA§A£0 mais
forte com a??resultados fortesa?e, conforme relatado por 1.279 blogueiros na Pesquisa do Blogger de
2020 da Orbit Media.

Especialistas em conteA°do pesam em como fazer o post
perfeito

Como este post A© intitulado a??Anatomia do post perfeitod?s, isso nos fez pensar: se um post de
blog fosse um corpo humano, qual seria sua parte mais importante e por quAa?

Recorremos a especialistas em conteA°do em tecnologia e muito mais. Eles corajosamente aceitaram
nossa solicitaASA£0 um pouco estranha e responderam de (0 que mais?) Maneiras criativas e bonitas.
Procure suas colocaA8Apes ao longo deste post.

1 &4?? Tamanho: a postagem tem mais de 3.000 palavras

O post perfeito A© longo.
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A correlaA8A£o entre a extensA£o do conteA°do e o sucesso do blog A© A3bvia. Quanto mais longo o
artigo tApico, maior a probabilidade de o blogger obter sucesso.

Bloggers who go big get better resulits.
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NA£o tente escrever um artigo longo. Procure escrever um artigo detalhado que cubra completamente
o tA3pico do assunto escolhido.

Se vocA? estA;j contando palavras e ficando aquA©m, considere qualquer uma dessas abordagens.

e Pesquise o tA3pico (ou um sub-tAspico relacionado no Google). Pesquise a4??As pessoas
tambA©m perguntama?s? Adicione algumas dessas perguntas e respostas ao seu artigo.

e Publique uma pergunta relacionada nas redes sociais. Veja se as respostas geram ideias para
sub-tA3picos a serem incluAdos.

e Existe conteA°do relevante em outros canais e formatos? Pesquise 0 assunto no
YouTube. Adicione quaisquer novos insights que vocA? encontrar ao seu artigo. VocA2 pode
atA®© inserir um vAdeo.

e Fale com um especialista relevante. alguA©m que entenda bastante do assunto do seu post.
PeA8a-lhes para fornecerem alguma contribuiA8A£o. Inclua seus insights no artigo.

O objetivo nA£o sA£o 3.000 palavras. O objetivo A© fazer a melhor postagem da
internet para o assunto.
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If a blog post was a human body, what would

be its most important part and why?

“ ..the "hands” of a blog post-its ability 1o give
something to your readers. How does your blog
provide information, education and unigque,
actionable advice? People read vour blog to learn
something, challenge themselves, and better their
lives in some way. If your blog can't hand them
something, they won't be back for maore, -
Allie Decker
Content Marketer & Creative Jouwmnalist

@ VENNGAGE  Read the blog: venngage.comyblog/blogging tips HubSpot

Embora seja difAcil argumentar que as mA£os sA£0 -a parte mais importante do corpo
humano, acredito que A®© incrivelmente difAcil viver ‘sem /elas. O mesmo vale para as
a??mA£osa?e de um post de blog 4?7 sua capacidade de dar algo aos seus leitores. Como
o seu blog fornece informaA8Apes, educaA8A£0 e conselhos Alteis e exclusivos? As
pessoas leem seu blog para aprender algo, se desafiar e melhorar suas vidas de alguma
forma. Se o seu blog nAfo puder entregar algo a eles, eles nAf£o voltarAfo para buscar
mais.

a?? Allie Decker , profissional de marketing de conteA°do e jornalista criativa da HubSpot

O dedAf£o do pA®© : Proporciona o equilAbrio necessAijrio que cada peA8a precisa (fatos,
links, empatia, humor). Sem ele, vocA?2 poderia chegar ao seu destino, mas seria uma
jornada mais dolorosa e longa, com certeza.

a?? Jodi Schechter , gerente de marketing de conteA°do da DocuSign

2 4?7 Formato: o tipo de postagem mais eficaz A© uma
entrevista, uma lista ou um resumo

O post perfeito no blog A© colaborativo.

Alguns formatos tA2m muito mais probabilidade de se correlacionar com resultados sAslidos. Eles sA£0
os formatos colaborativos de entrevistas, listas e resumos, postagens com contribuiA8Apues de outras
pessoas.
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Which content formats are the most effective?

Benchmark 25%

News and trends

How-to articles
Lists 31%
Infographics 31%

Gated content 33%

Interviews 33%

Guides and eBooks 33%

Roundups 33%

Webinars 33%

0% 10% 20% 30%

Essas postagens tA2m um formato diferente da linha reta de uma postagem de instruA§Apes. Eles
SAEo resumidas com diferentes pontos de vista.

Existem basicamente trA2s estilos de conteA°do colaborativo. Todos eles adicionam formas que um
A°nico autor nA£o pode fazer em uma missA£0 solo:
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e A entrevista

Um especialista, muitas perguntas. A? um mergulho profundo na mente de alguA©m que teve a
experiA2ncia e estAj disposto a compartilhar. O bom e o ruim, sucessos e fracassos, histAdrias e
percepA8Apes.

e Notas de colaboradores

VocA2 tem apenas uma voz. Tudo o que vocA?2 diz vem desse A°nico ponto de vista. Mas A©
preciso um pouco de esforA8o e tempo para adicionar mais perspectivas ao seu prA3ximo artigo.
Um jornalista nA£o publicaria um post sem uma fonte. Por que os blogueiros publicam sem
citaA8Apes de colaboradores? VocA2 tambA©m pode tentar visualizar essas citaA§Aues para
guebrar o texto.

e O Resumo

Muitos especialistas, uma (ou poucas) perguntas. ReA°na.um grupo de especialistas. PeASa a
opiniA£o deles. Deixe-os discordar. Combine-os em-umat postagem que cobre um tA3pico
interessante de VAjrios A¢ngulos.

Antes de clicar em publicar um resumo, pergunte-se se vocA?2, como editor, agregou o mAjximo de
valor possAvel. VocA? forneceu sua prA3pria anAjlise? VocA? organizou as contribuiA8Apes de uma
forma significativa? Ou vocA? apenas copiou e colou 65 sinopses no WordPress?

Trabalhe mais em seus resumos e eles trabalharA£o mais para vocA2. E quanto mais colaborativo for
o seu conteA°do em geral, melhor serAj o seu conteA°do, seu alcance social e sua rede profissional.

If a blog post was a human body, what would

be its most important part and why?

€€ The content itself .. Headlines might
bring people in. But great content, from
the copy to the visuals, is the most
important "body" part of any blog post.

- -
Hiba Amin
Marketing Manager
@ VENNGAGE  Read the blog: venngage.com/blog/blogging-tips Soapbox
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O conteA°do em si. VocA2 pode escrever um tAtulo atraente, pode
otimizar a peA8a o quanto quiser para SEO a?| mas no final do dia:

Se as pessoas nAfo permanecerem na pAjgina por tempo suficiente, suas
classificaA§Apes cairA£o.

PorA©m se elas nA£o realizarem a aA8A£o que vocA2 deseja, vocA2 nA£o atingirAj os
objetivos do seu blog

Mas se elas nA£o virem valor suficiente no artigo , eles nA£o vVAE£o compartilhar

Os tAtulos podem atrair as pessoas, mas um A3timo conteA°do, do texto ao visual, A© a
parte do a??corpoa?e mais importante de qualquer postagem para o seu blog.

a?? Hiba Amin, gerente de marketing da Soapbox

O coraA8A£o porque vocA? deseja que o fluxo de informaA§Apes seja bombeado pela
postagem e dA2 vida ao-impulso narrativo da postagem.

a?? Ahava Leibtag , fundadora'e presidente.do Aha Media Group ,

Ligry

If a blog post was a human body, what would

he ils most important part and why?

(€ The heart because you want the
flow of information to pump
through the post and give life into
the narrative thrust of the post.

Ahava Leibtag
Founder and Fresident
Aha Media Group @ VENMGAGE  Read the blog: venngage.com/blog/blogging-tips

3. CAOlulas: Atualize um post antigo do blog para ter 2x os
resultados

O post perfeito A© atualizado repetidamente.

Cada vez mais blogueiros estA£o atualizando conteA°do antigo 4?? 70% em 2020 em comparaA8A£0
com 53% em 2017.
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Por quAa? Porque os blogueiros que atualizam conteA°do antigo tA2m duas vezes mais chances de
relatar bons resultados.

Uma atualizaASA£o0 recente em nossa postagem do mapa mental viu a taxa de
registro aumentar de 7 para 14 por cento (EUA), quatro semanas apA3s a
atualizaA8A£o.

Veja como escolher quais postagens antigas atualizar:

e Post tem uma palavra-chave de alto volume que estAj diminuindo nas sessApes orgAcnicas,
registros e / ou atualizaA§Apes.

 Post tem uma palavra-chave de alta intenASA£0 (pode ser de baixo volume, mas alto CPC) que
estAj apresentando declAnio de registros e / ou atualizaA§Apes.

A postagem estA; funcionando bem, mas precisa de uma atualizaA§A£o0 para atender a novos
pA°blicos-alvo.

A cAspia e / ou o visual dospost estA;j desatualizado e precisa ser atualizado.

) e Wate“??ark
Updating Old Blog Content

2l

The post ranks for a high-
volume keyword (that's
relevant to your business)
and organic sessions and/or
sign ups (or other goal
metric) have declined over
the past year. Look at the
post's performance over a
long period of time to avoid
getting hung up on seasonal
highs and lows.

-

High-intent keywords are
keywords that may be low
volume but signal a strong
intent to buy (think:
"infographics software).
Often the CPC is high. If the
post is seeing declining sign
ups for the past 6-12
months, it may be time for
an update.

Say you have a high-
performing post that speaks
to marketers but you want
to target marketers
specifically in healthcare.
It's time to add a new
section to the post with
copy/visuals that address
healthcare marketer pain
points + related keywords.

&%

Even top-performing
evergreen posts need a
refresh from time to time.
There are new studies to
reference or the visuals look
tired and outdated. You
may want to add influencer
quotes to build authority or
add new recommendations.

Temos um processo especAfico para atualizar nossas postagens de blog, que recentemente
destacamos em um tA3pico do Twitter .
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Processo de atualizaA§8A£o de posts A prova de falhas:

** Nada A© infalAvel no marketing de conteA°do, mas gostaria que fosse.

1. Obtenhalinhas de base

Tenha como base as A°ltimas quatro semanas do seu post. Analise o desempenho do post nas
A°ltimas quatro semanas na regiA£o de sua preferA2ncia ou com seu pA°blico alvo, usando o Google
Analytics para obter os dados.

As linhas base que vocA2 pode usar para uma postagem no blog:

SessApes orgAc¢nicas

Indicador de registro

nAvel de atualizaASA£Q

Taxa de inscriASA£0 atualizaA8A£0 segmentada por seu pA°blico-alvo para este post.
DuraA8A£0 mA©dia da sessAE0

Taxa de rejeiASA£0

2. Diagnosticar o problema

VocA2 nA£o pode atualizar uma postagem do seu blog sem saber por que nA£o estA;j funcionando e /
ou quais partes estA£o funcionando. Observe suas linhas de base e analise os resultados.
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Low sign up rate

Low organic sessions Low upgrade rate

d@f ay
Blog Post Not Performing?

Ve Here's how to diagnose .
.|I||| 5

the issue + next steps.

Short session duration Other considerations

Bounce rate is high

e SessApes baixas: sem classificaA§A£0 alta o suficiente em palavras-chave relevantes
e Baixa taxa de registro: o conteA°do nA£o atende adequadamente A s necessidades e aos
pontos problemAjticos de seu pA°blico-alvo
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e Taxa de atualizaA8A£o baixa: igual ao anterior, embora alguns possam argumentar que A©
difAcil influenciar a taxa de atualizaA8A£o tA£o cedo na jornada do comprador.

e SessAfo curta: os visitantes NnA£0 se interessam por seu conteA°do. Pode estar muito errado
aqui: blocos de texto no inAcio da postagem sem recursos visuais, nenhuma proposiA§A£o de
valor clara na introduA8A£0, os recursos visuais SA£0 confusos ou irrelevantes, os tAtulos e / ou
links de salto nA£o sA£o descritivos ou SA£0 confusos.

e A taxa de rejeiA8Afo A© alta: seu conteA°do provavelmente nAfo estAj atingindo a
intenASA£0 de pesquisa, assim como os problemas listados.

3. FaA8a uma pesquisa de palavras-chave

Use uma ferramenta como o Site Explorer do Ahrefs para ver em quais palavras-chave vocA? jAj estAj
classificado.

FaASa uma lista de palavras-chave de alto volume e / ou alta intenA8A£0 nas quais vocA2 nA£o estA;
em primeiro lugar. Adicione-0s- aos:seus tAtulos (ou crie novos cabeA8alhos) e A cA3pia do corpo.

Use o Planejador de palavras-chave para pesquisar novas palavras-chave em potencial (consulte a
seA8A£0 4 abaixo para obter detalhes).

4. FaA8a pesquisas sobre a experiA2ncia do usuAijrio

Use uma ferramenta de mapa de calor como o Hotjar para ver onde o0s visitantes costumam parar em
uma postagem para ver onde vocA?2 precisa tornar o texto / imagens mais atraentes.

O Hotjar tambA©m A© Astimo para ver em quais links os visitantes clicam com maior frequA2ncia.
Considere mover as seA8Apes correspondentes para o topo da postagem e construir mais essas
seA8Apes, com palavras-chave adicionais.

5. Verifique a intenA8A£o0 de pesquisa

Analise os trA2s prlmelros resultados no SERP para sua palavra-chave prlmA.rla Sua postagem
aborda os mesmos tA3p|cos’? Tem tAtulos semelhantes? Adicionar algo novo A conversa? Sua
postagem deve atender A s expectativas do leitor e agregar valor extra.
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If a blog post was a human hody, what would

be its most important part and why?

“ Hands. The most important part of a blog post
is delivering the information or experience a
reader is searching for. This doesnt mean a
post has to be full of facts and data - in fact,
most aren’t. But if a post doesn't meet reader
intent, it's not likely to get much traction.

Katrina Dalao
Content Manager

Referral Rock @ VENNGAGE  Read the blog: venngage.comyblog/blogging-tips

MAE£os . A parte mais importante'de uma postagem de blog A© fornecer as informaA§Apes
ou a experiAdncia que um leitor estAf procurando. Isso nA£o significa que uma postagem
deva estar cheia de fatos e dados 4?? na verdade, a maioriasnA£0. Mas, se uma postagem
nA£o atende A intenA8A£o do leitor, A© improvAjvel que 'ganhe muito impulso.

a?? Katrina Dalao, gerente de conteA°do da Referral Rock

6. Use recursos visuais melhores

Nada A© mais enfadonho do que blocos de texto, visuais ruins como fotos gastas ou visuais confusos
gue falham em explicar dados ou esclarecer um argumento.

Os infogrAjficos sAfo perfeitos para contar uma histAsria, tornar os tA3picos enfadonhos em
envolventes, posicionar claramente seu produto como a soluASA£o ou tornar as informaA8Apes
tA©cnicas acessAveis

NA£o sabe por onde comeASar com infogrAjficos? Este vAdeo bAjsico sobre os nove tipos de
infogrAjficos ajudarAj vocA? a escolher o tipo certo para o seu conteA°do:

A seA8A£o0 6 abaixo fornece mais detalhes sobre os diferentes tipos de recursos visuais que vocA2
pode usar para melhorar o tempo na pAjgina e as mA®tricas de conversA£o.

7. Fale com o leitor, na linguagem do leitor

Consulte chamadas de usuAjrios, registros de bate-papo de clientes e conversas em sites relevantes,
como Quora ou Reddit. Use os termos que seus clientes usam, fale e mesma IAngua deles.

Page 11
Footer Tagline


https://referralrock.com/blog

COMPANY NAME
Address | Phone | Link | Email

VocA2 tambA©m deve abordar os problemas de seu pAcblico-alvo e posicionar seu produto como a
soluA8A£o.

8. AIA©m disso, nAfo se esqueA8a de 42!

e Verifique se hAj links quebrados ou se vocA2 pode criar links para estudos mais recentes e
confiAjveis.

Erros de digitaA§A£0. Sempre hAj erros de digitaASA£o.

» FaA8a ainterligaA8A£0. VocA? deseja vincular de volta a partir de postagens em seu prA3prio
site para esta postagem, uma vez que links internos A© um fator de classificaASA£o para o
Google.

e Publique e promova, promova, promova. VA para a seA8A£o 11 para obter detalhes.

ImpressApes digitais ; 0.Anico aspecto A°nico de uma postagem que a torna especial,
vale a pena ler e-oferece jalgum aspecto de diferenciaASA£o. FreqAvsentemente, o
conteA°do A© um mar de semelhanAgas:

Daniel Reiter , editor-chefe da FreshBooks

If a blog post was a human body, what would

be its most important part and why?

€ ¢ Fingerprints - the single unique aspect
of a post that makes it special, worth
reading and offers some aspect of
differentiation. Far too often content is
a sea of similitude.
Daniel Reiter
Editor-in-Chief

@ VENNGAGE  Read the blog: venngage.comyblog/blogging tips

FreshBooks

4 8?7 Conjunto de conexApes: FaA8a uma pesquisa de
palavras-chave

O post perfeito tem como alvo uma palavra-chave.

O objetivo e ter como alvo uma palavra-chave de alto volume e alto valor e se classificar como um
campeA£o. Certo? Portanto, cada postagem deve ser focada em palavras-chave, pelo menos A© o
gue a pesquisa sugere. Os blogueiros que pesquisam palavras-chave para cada postagem tA2m muito
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mais probabilidade de alcanA8ar o sucesso.

Bloggers who research keywords get better resulits.

40% i
ﬂn

30% Benchmark 25%

- i i

0% QT

Never Sometimes Usually Always
(10-50% ‘6f posts),~ .(50-90% of posts) (100% of posts)

Bloggers who report “strong results” basad orkeyword research

NAE£o tA£o rAjpido.

Esta A© uma prAjtica recomendada que pode causar problemas. Ou pelo menos pode deixAj-lo tA£o
frustrado que desistirAj do Google e aceitarAj o Tik Tok.

Os melhores SEOs sabem quando o SEO nA£o A© relevante.

Depois que a inspiraASA£o bater e vocA? estiver pronto para escrever, faA§a algumas perguntas
rAjpidas:

AlguA©m estAj procurando por este tA3pico?

Se for um artigo de opiniA£o, provavelmente nA£o, mas se for notAcia, provavelmente nAfo. Sendo
algo inesperado ou nAfo se alinhar bem a um tA3pico de pesquisa popular, A© possAvel que
ninguA©m esteja procurando por ele. Neste o caso, tudo bem. Escreva de qualquer maneira e
promova em outros canais: social, e-mail, divulgaA8A£o, pago, influenciadores, etc.

Se alguA©m estiver procurando por ele (talvez seja um artigo de como fazer), faA8a a prA3xima
pergunta:

As pessoas que procuram este artigo provavelmente pesquisariam qual frase?
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EstAj bem. VocA? estA; pronto para fazer uma pequena pesquisa sobre palavras-chave . Esta A© uma
postagem de blog, entAfo vocA? provavelmente estAj pensando em uma palavra-chave de
a??intenA8A£o de informaA8A£04a?+. Sua postagem deve responder a uma pergunta que as pessoas
pesquisam.

Eu tenho uma chance razoAjvel de classificaA8A£o para esta palavra-chave?

A busca A© em parte sobre credibilidade. Sua pAjgina e seu site precisam ter nAveis suficientes de
credibilidade para direcionar a frase, ou vocA? nunca serAj classificado. A? por isso que apenas sites
muito famosos sA£o classificados por palavras-chave muito valiosas.

Portanto, vocA?2 precisa entender quanta credibilidade seu site tem (conforme medido por software de
SEO com mA®tricas como Autoridade de DomAnio, PontuaASA£o0 de Autoridade, ClassificaASA£o0 de
URL, etc.) e evitar palavras se as outras pAjginas de alta classificaASAEo estiverem fora do seu
alcance.

Aqui estAj um pequend truque. Se vocA? tiver baixa autoridade, apenas use palavras-chave de
cauda longas. Elas sAfo menos‘competitivas e mais fAjceis de ranquear. Elas tambA©m sA£o mais
especAficas e tA2m maior probabilidade"de atrainyvisitantes que ficam maravilhados por ter encontrado
seu post perfeito.

Muito melhor ter um fluxo de trAjfego de leitores altamente engajados do que uma enxurrada de
visitantes que simplesmente entram e saem.

If your Domain Target keyphrases with ...or keyphrases of
Authority is... monthly searches of... this length
less than 30 fewer than 100 5 words
less than 50 fewer than 1000 4 words
less than 70 fewer than 3000 3 words

Fonte: How to Research Keywords, Orbit Media

EntAfo, sim, o post perfeito se classifica. Mas muito conteA°do perfeitamente
bom nAfo A© focado em frases-chave. A vida A© mais do que pesquisa.
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If a blog postwas a human body, what would

be its most important part and why?

“ The guts! .. We all know what it's like to have
indigestian, gas, or worse! Badly structured and
written blog posts are similarly upsetting. Your
reader shouldn't need an antacid to get through
yaur post! It should feel like a light, balanced

meal; easy to digest, nutritious, delicious.

Jane Flanagan

Content & Brand Director

@ VEMMNGAGE  Read the blog: venngage.com/blog/blogaing tips OwntheAddress.com

A coragem ! Olha 4?2 A©‘importante ter um rosto bonito (Adtima aparA2ncia; tAtulo, visual
e tudo), mas apenas isso e vocA2 A® um-clickbait. O que * realmente * importa A© o que
estAj dentro. Este A© o funcionamento interno’do past;)as coisas que atA© o leitor mais
astuto pode nem perceber 4?2 exceto quando vocA? errar.

Gosto de como vocA@ otimizou a postagem para pesquisa sem ser pesado. Ou como vocA2
estruturou e definiu a postagem para manter o leitor em movimento, como um sistema
digestivo saudAjvel. Todos nA3s sabemos o que AO© ter indigestAfo, gases ou pior!
Postagens de blog mal estruturadas e escritas sA£o igualmente perturbadoras. Seu leitor
nAfo deve precisar de um antiAjcido para passar por sua postagem! Deve parecer uma
refeiA8A£o leve e equilibrada; fAjcil de digerir, nutritivo, delicioso.

Jane Flanagan , diretora de conteA°do e marca, OwntheAddress.com

5 &4?? Head: Rascunhe seu tAtulo 11 a 19 vezes para obter
melhores resultados

O post perfeito tem um tAtulo cuidadosamente considerado.

Alguns de nA3s trabalham duro em nossas manchetes. Outros, nem tanto. Os dados mostram a
diferenA8a. Os blogueiros que escrevem muitos rascunhos de manchetes tA?m mais chances de
sucesso.
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Bloggers who write more draft headlines get better resul
46%

50%

40% 35%

28%

30% Benchmark 25%

20% 22%

10%

0%
46 7-10 11-19 20+

Bloggers who report “Strong/teddits? based on number of draft headlines

O tAtulo A© a cara do artigo.

Onde quer que a pAjgina VA competir 8?? resultados de pesquisa, streams sociais, a caixa de entrada
a?? ela vai ganhar ou perder com base no tAtulo. Naguele breve momento, quando os olhos do leitor
passarem por essas palavras, eles farA£Eo um cAjlculo rAjpido do ROl em sua mente. Vale a pena
clicar?
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The cost/benefit is calculated
every time we see a headline

YES
click!
Open inbox benefit
View social stream —3 See headline — ¢ mild‘ of View article
See search results ry attention?
scan / scroll
NO

Fonte: How to Write Truly Great Headlines, Orbit Media

Se sim, vocA? ganhou um visitante!
Se nA£o, eles irA£o dispensar seu artigo e continuar a digitalizar ou rolar 4?;

Sabendo o quA£o competitivo o jogo da atenASA£o pode ser, e quA£o importante A© essa primeira
impressA£o, muitos de nA3s estamos trabalhando muito mais duro do que nunca em nossas
chamadas.

Um tAtulo A© uma promessa. Torne-o especAfico.

TAtulos longos tendem a ter melhor desempenho nas redes sociais
Experimente nA°meros e perguntas

Adapte seu tAtulo para sua localizaASA£o especAfica.

Esse A°timo ponto A© o mais importante. Na verdade, nAfo existe chamada.
Existem tags de tAtulo, cabeA8alhos, linhas de assunto de e- mail e postagens de
mAdia social. E tudo isso pode ser feito sob medida para desempenho em seus
respectivos canais.

A cabeA8a com a qual quero dizer a combinaA8A£o entre um tAtulo e uma introduA8A£o.

Todo mundo A© bom em escrever tAtulos interessantes agora e a maioria dos leitores
agora sabe que o tAtulo pode ser enganoso.
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Portanto, escrever uma introduASA£o0 muito forte que capta a atenA8A£o do leitor e os
mantA©m amarrados A© o novo campo de batalha. Existem algumas a??fAsrmulas
mAijgicasa?e que vocA? pode usar aqui tambA©m, mas trata-se muito mais de saber o que
€ COMo escrever.

llia Markov , chefe de conteA°do da ChartMogul

If a blog post was a human body, what would

be its most important part and why?

C‘ The head by which | mean the combination between
a title and an introduction ... Writing a very strang
introduction that captures the reader's attention and
keeps them tied down is the new battleground.
There are some “magig formulas® that you can use
here as well, but this iz 3 IGroeabout knowing
what and how 10 write

@ VENNGAGE  Read the blog: venngage.comy/blog/blogging-tips

6 4?7 Tema: inclua pelo menos 10 imagens

O post perfeito contA©m muitas imagens.

Quanto mais recursos visuais, maior a probabilidade de sucesso. Os dados da pesquisa mostram iSso
claramente.
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Bloggers who add more visuals get better results.

39%
40%
S0 31%
26%
30% Benchmark 25%
20%
10%
0% N
1 33 4-6 7-10 10+

Percentage of bloggers who repgorl fstrong results” based on number of images

Que tipo de imagem funciona melhor? A pesquisa de marketing de conteA°do visual de 2020 descobriu
gue os profissionais de marketing confiavam principalmente em imagens de stock (banco de imagens)
e grAjficos originais.

Dito isso, 40% dos profissionais de marketing disseram que foram os grAjficos originais ,
como infogrAjficos e ilustraA8Apes, que os ajudaram a atingir seus objetivos de marketing .

Apenas 13 por cento dos profissionais de marketing disseram que as fotos de bancos de imagens
foram realmente impactantes.

Em que os infogrAjficos podem ajudar?

« Tornando tA3picos enfadonhos e / ou setores &??enfadonhosa?s em envolventes.
e Tornar as informaAg§Apes tA©cnicas acessAveis.

« Incentivar seu pA°blico a pensar sobre um assunto de uma nova maneira.

e Posicionar melhor o valor do seu produto ou serviAS§o.

Por exemplo, vamos voltar A pesquisa de marketing visual da Venngage. Fazemos isso todos 0s anos
e sempre produzimos um infogrAjfico para visualizar nossas descobertas. Em seguida, dividimos o
infogrAjfico em grAificos individuais que complementam cada seA8A£o0 escrita, como esta:
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What type of visual content helped them reach
their marketing goals in 2019?

Original Graphics
(ex. Infographics)

I?Zm (y Videos &
o Presentations
Stock Photos

Charts & Data
Visualizations

() VENNGAGE

Este visual nAfo apenas torna os resultados da pesquisa claros como cristal, mas posiciona
perfeitamente o produto da Venngage (software de design grAjfico simples para negA3scios) como a
soluASA£o para atingir seus objetivos de marketing.
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Os infogrAjficos sAfo apenas um lugar para comeAS8ar. Outras opA8Apes incluem imagens de
cabeA8alho de blog, diagramas de processo , fluxogramas , roteiros, mapas mentais, tabelas e
grAificos 4?2 dependendo das informaA8Apes que vocA2 deseja visualizar.

Curiosamente, grAificos e visualizaA8Apes de dados tiveram melhor desempenho
para apenas 9% dos profissionais de marketing.

Mas, como estatAsticas e pesquisas originais sA£o estratA©gias poderosas de blog, tabelas e
grAjficos definitivamente tA2m seu lugar 4?? como discutiremos na prA3xima seA8A£o.

Se uma postagem de blog fosse um corpo humano, sua parte mais importante seriam os olhos . A
verdade A© que uma imagem vale mais que mil palavras e muitos profissionais de marketing de
conteA°do se esquecem de prestar atenASA£o A imagem de visualizaA8A£o de seu conteA°do (ou
imagem desenrolada). Ter uma imagem atraente (e um tAtulo!) ChamarAj a atenA8Afo do seu
pA°blico quando vocA? compartilhar esse conteA°do nas redes sociais. Assim como os YouTubers
gastam muito tempo com_as miniaturas de seus vAdeos, vocA2 deve pensar um pouco sobre a
imagem de visualizaA§A£o,e0'tAtulo que atrairA£o seus leitores.

a?? Manuela Barcenas, profissional de marketing de-conteA°do da Fellow.app

7 a?? Ossos: Inclua estatAsticas e pesquisas originais

O post perfeito apresenta pesquisas.

A postagem estAj bem apoiada? Existem dados para fazer sustentaA8Afo das afirmaA§Apes?
Existem exemplos, estatAsticas e pesquisas?

Mais e mais blogueiros estA£o construindo seu conteA°do com base em pesquisas. Nos A°ltimos trA2s
anos, assistimos a um salto de 68% na pesquisa original como estratA©gia de blog.

Page 21
Footer Tagline


https://twitter.com/ManuelaBarcenas
https://fellow.app/

COMPANY NAME
Address | Phone | Link | Email

The rise of original research among bloggers

50% 42%

35%

25%

25%

2018 2019 2020
Have you created and publig¢hed original research in the last 12 months?

Os dados tornam uma postagem mais confiAjvel. Mas os dados originais fazem mais. Isso torna o
post a principal fonte de novas informaA8Apes.

Realizar pesquisas A© definitivamente um aumento de patamar. Leva tempo para planejar e executar
uma pesquisa. A coleta de dados A© um trabalho Ajrduo. A? mais fAjcil com parceiros, mas a
coordenaA§A£o tambA©m leva tempo. E nA£o se esqueASa da promoASA£o.

FaA8a certo e vocA? estAj brilhando:

e Os insights podem ser usados 4??a??em todo o seu conteA°do.
VocA? pode adicionAj-los a artigos do passado, presente e futuro. A? uma bonanA8a interligada
que muitas vezes torna a peA8a de pesquisa em um novo conteA°do.

e LanA8amento de imprensa ficam mais fAjceis
Os editores estA£o sempre em busca de novos dados. Quando vocA2 tem um novo estudo
sendo publicado, a divulgaA§A£o A© fAjcil, especialmente se vocA? oferecer a eles um A¢ngulo
especAfico.

e VocA2 pode criar visualizaA8Apes de dados exclusivas
A visualizaA8A£o de dados A© uma Astima maneira de tornar sua pesquisa original envolvente e
faciimente digerAvel. Isso ajudarAj com seus argumentos de imprensa e guest post e ajudarAj
vocA? a classificar no Google, uma vez que os SERPs estAfo se tornando cada vez mais
visuais. Apenas certifique-se de otimizar suas imagens para SEO.

e Os visuais criam um incrAvel conteA°do de mAdia social
Na Venngage, regularmente redirecionamos o conteA°do do blog como recursos visuais para a
mAdia social. A? comprovado que A© uma forma sustentAjvel e escalonAjvel de aumentar
nosso trAjfego de mAdia social. Agora recebemos 3x mais trAjfego por semana do Pinterest do
que antes em um mA?s. Nossa postagem sobre estratA©gia de mAdia social mostra como vocA2
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pode fazer o mesmo.

e As chamadas quase se escrevem.
Cologque o nA°mero junto com a percepA8AE£o mais inesperada. Ou alude A grande
descoberta. Experimente vAjrios nas redes sociais antes de escolher o assunto do e-mail final.

As estatAsticas tornam tudo mais clicAjvel. Quando a equipe do LinkedIn adicionou um ponto de
dados A frente de uma postagem de mAdia social, a taxa de cliques aumentou 37%.

“ LinkedIn Marketing Solutions “

B2B buyers rely more on content to make purchasing decisions than ever 75% of B2B buyers rely more on conte:
before: http://bit.ly/2gJK1CY than they did a year ago: http://bit.ly;

Linkedin Marketing Solutions

Linked T3

= ahbif oaf
i
Guldd &

CONTENT
MARKETING

.‘ 37% highe

Os pA©s humildes sA£o importantes, porque sustentam o resto do corpo. Para um post
perfeito de um blog, os pA©s seriam os fatos, ou seja, garantir que sua postagem contenha
informaA8Apes corretas e integridade jornalAstica. As pessoas VA?0 verificar seus fatos e
isso vale em dobro para nosso pAcblico, especificamente (advogados). Se as
informaA8Apes que vocA? fornece nA£o sA£o confiAjveis, vocA? quebrou uma promessa,
nA£o importa o quA£o atraente ou otimizado para o mecanismo de busca seja seu tAtulo e
cA3pia 4?72 e isso A© prejudicial para sua marca.

a?? Teresa Matich , estrategista de conteA°do sA2nior do Clio
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If a blog post was a human hody, what would

be ils most important part and why?

C‘ The humble feet are important, because they hold
up the rest of the body. For a blog post, the feet
would be the facts .. If the information you provide
can't be trusted, you've broken a promise, no matter
how catchy or search-engine-optimized your title
and copy is—and that's harmful for your brand.

-
Teresa Matich
Senior Content Strategis
clio @ VENNGAGE  Read the blog: venngage.comyblog/blogging-tips

8 a?? Olhos: Use vAdeo

O post perfeito contA©m um vAdeo.

Todos os tipos de coisas sAfo adicionadas A s postagens de um blog. Algumas delas estA£o mais
relacionadas ao sucesso do que outras. O A°nico formato que parece empurrar mais os resultados, de
acordo com os mais de 1.200 entrevistados? VAdeo.

Incorporar um vAdeo em uma postagem pode ter um grande impacto no engajamento. Esse impacto
A®© mensurAjvel. Se vocA? adicionar o rastreamento de eventos A s interaA8Apes do player de VA-
deo , poderAj rastrear o envolvimento com o vAdeo no Analytics.

Melhor ainda, crie segmentos no Analytics para ver a diferenA8a entre os visitantes que assistem e 0s
qgue nA£o assistem. Esta A© a aparA?ncia do relatAsrio para uma pAjgina especAfica.
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Visitors who watch the video
* spend 4x more time on the page
« are 4.5x more likely to subscribe

% New
Sessions

Landing Page

Pages /

Bounce Rate e

Sessions + Mew Users

7,281 84.37% 6,143 85.37% 1.23

Video No-Watchers

414 87.20% 361 76.81% 1.58

| Total

Video Watchers (7 I

Teste e avalie os vAdeos incorporados ao seu conteA°do. Se vocA2 nA£o tem seus prA3prios vAdeos,
pode testar usando qualquer coisa relevante que encontrar no YouTube. Se funcionar, vocA? pode
gravar e usar os seus prA3prios vAdeos.

Em pouco tempo, vocA2 saberA;j que tipos de vAdeos postados em quais locais causam o maior
impacto sobre os visitantes.

9 4?7 Hora da verificaA8A£o: trabalhe com um editor para obter
melhores resultados

O post perfeito A© editado por um profissional.

Esse a??segundo par de olhosa?e frequentemente detecta erros que o escritor nA£o detecta. Muitos
blogueiros aprenderam isso da maneira mais difAcil. Os dados da pesquisa mostram que 60% dos
blogueiros trabalham com editores , pelo menos de maneira informal.

TambA©m mostra que quanto mais sA©rio o processo de ediA§A£o, maior a probabilidade de o
blogger relatar sucesso.

Na Venngage, tentamos sempre ter dois pares de olhos em nosso conteA°do: um membro da equipe
de conteA°do e uma outra pessoa de fora da equipe.

TambA©m temos uma reuniAfo semanal do &??Encontro de conteA°dod?e (virtual, A© claro).
Enviamos nossos trabalhos em andamento em um canal do Slack no dia anterior e damos feedback
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durante a reuniAfo. Tem sido uma Astima maneira de obter diferentes perspectivas, destilAj-las e
decidir sobre os prA3ximos passos com rapidez e eficiA?ncia.

O coraA8A£o0 . Um bom conteA°do precisa de uma razA£o e um propAssito. O coraA§A£0
ajuda a garantir que o resto do corpo seja capaz de fazer a sua parte. Sem um objetivo
claro para um determinado conteA°do, ele provavelmente terA; dificuldades.

a?? Bud Hennekes , gerente de conteA°do do CXL Institute

Cabelo (o tipo na sua cabeA8a). Porque nAfo A© uma missA£o crAtica para a sua
sobrevivA2ncia 4?7 se vocAa raspar a cabeA8a, ainda serAj um ser humano bonito e eficaz
a?? no entanto, vocA? pode fazer muito com seu cabelo para adicionar aparAencia e
funA8A£o0. VocA? pode cultivar, cortar, estilizar e colorir de um milhAfo de maneiras
diferentes. Ele apenas adiciona muitas outras possibilidades para diferenciAj-lo das
multidApes e atrair seu pA°blico ideal. E nos dias em que vocA? simplesmente nA£o estA;
sentindo isso, vocA? pode colocar um chapA©u (ou um toque, hein!) E encerrar o dia.

a?? Karine Bengualid , Coywriter e/ estrategista de conteA°do da The Letter K

— Y

If a blog post was a human body, what would

he ils most important part and why?

€€ Hair (the kind on your head) ... You can
grow it, cut it, style and color it @ million
different ways. It just adds so many more
possibilities to differentiate you from the
crowds and appeal to your ideal audience.,

Karine Bengualid

Copywriter & Content Strategist _
The Letter K @ VENMNGAGE  Read the blog: venngage.comy/blog/blogging-tips

10 4?2 Roupas: as estratA©gias de promoA8A£o mais eficazes
sAfo o alcance do influenciador, pago ou SEO

A postagem de blog perfeita A© promovida em VAjrios canais.

Pense nisso como uma cobertura. Um Ac°nico conteA°do pode ser promovido em VAjrios
canais. Quanto melhor for a cobertura, maiores serA£0 as chances de sucesso.

Quais canais de promoA§A£o tendem a se correlacionar com o sucesso do blog? SA£o0 exatamente 0s
canais com menos probabilidade de serem usados a??a??pela maioria dos blogueiros: SEO,
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divulgaA8A£o paga e de influenciador.
O blogueiro inteligente cria o conteA°do com a promoASA£o0 em mente.

e Existe uma oportunidade de palavra-chave? Essa A© uma palavra-chave que podemos
atingir de forma realista?
Em caso afirmativo, indique a relevA¢ncia da frase-chave.

e O takeaway A© inesperado? Ou existem visuais atraentes?
Em caso afirmativo, planeje impulsionar a postagem com um pouco de imagens sociais pagas
e amigAjveis

e Existem especialistas que podem contribuir para a postagem? Eles tA2m seguidores
sociais engajados?
Em caso afirmativo, peA§a uma cotaA§A£0. Depois que estiver ao vivo, envie um dA2 empurrA£o
incentivando-os a compartilhar.

O sucesso depende tanto da qualidade da promoA8A£o quanto da qualidade do conteA°do. Em outras
palavras, o melhor conteA%do nA£o vence. O melhor conteA°do promovido vence.

As roupas que usa. O modo como empacotamos nossas postagens de blog e como nos
empacotamos (nos vestimos) realmente afeta” a’ interpretaASAEo0 ou percepASA£o0 das
pessoas sobre nA3s como um todo.

Se vocA? tiver leitores dedicados, eles podem se preocupar mais com o conteA°do alA©m
da a??embalagema?e ou das roupas de sua postagem no blog. Mas, para atrair um novo
pAcblico, vocA? precisa se preocupar com o tAtulo, a imagem do cabeA8alho e os
cabeA8alhos do blog para atrair um novo pAcblico 4?2 ou o chapA®©u, o vestido e os
acessA?rios.

AperfeiA§oe esses elementos externos a??mais importantesa?e e vocA? intrigarA; as
pessoas a ler e explorar o conteA°do (ou o corpo, a alma) alA©m da embalagem externa de
uma postagem de blog bem vestida.

Rebecca Reynoso , editora-chefe da G2
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If a blog post was a human hody, what would

be its most important part and why?

€€ The clothing it wears ... to reel in a new
audience, you need to be concerned with
the title, header image, and blog headings
to entice a new audience - or the hat, the
dress, and the accessories.

n

Rebecca Reynoso

Lead Editor e
a2 O VENNGAGE  Read the blog: venngage.comyblog/blogging-tips

11- Monitore 0s'sinais vitais de sua postagem no Google
Analytics 100% do tempo
O post perfeito no blog A© medido.

Verificar o Analytics se correlaciona com os resultados. Sem surpresa. Se vocA2 nA£o usa o Analytics,
como saberia se estAj obtendo resultados? Surpreendentemente, 15% dos blogueiros nunca ou
raramente verificam o Analytics. Cinco por cento dos blogueiros nA£o tA2m acesso ao Analytics.

Cada postagem no blog tem uma funA8A£o a cumprir. E cada trabalho pode ser medido. Aqui estA£o
alguns exemplos das maneiras pelas quais o conteA°do pode ser responsabilizado:

Parte superior do funil, conteA°do de conscientizaA§A£o
e Formato / canal: conteA°do de instruA§Apes otimizado para pesquisa

o MAGtricas: classificaA§Apes de pesquisa, trAjfego de pesquisa, mA®Gtricas sociais, taxa de
conversA£o de inscriA8A£o de e-mail

Meio do funil, mantendo o conteA°do de contato
e Formato / canal: infogrAifico, enviado por e-mail aos assinantes
o MAGitricas: taxa de abertura, taxa de cliques, tempo na pAijgina, pAjginas por visita, mA®tricas
sociais

Fundo do funil, conteA°do de capacitaA§8A£o de vendas

e Formato / canal: guia de compra, enviado por e-mail para clientes em potencial
¢ MAG®tricas: Pipeline, reuniApes agendadas
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Pernas. A postagem pode se sustentar sozinha? O sucesso do marketing de conteA°do de
longo prazo requer conteA°do que forneA8a valor independente de outros fatores.

a?? Ben Travis , gerente de marketing da Bonusly

If a blog post was a human body, what would

be its most important part and why?

€€ Legs. Can the post stand on its own?
Long-term content marketing success
requires content that provides value
independent of other factors.
Ben Travis

Marketing Manager
VENNGAGE T - . ing-ti
Bonusly @ VEMNNGAG Read the bloeg: venngage.comyblog/blogging-tips

Em resumo: siga as dicas de blog que vocA? pode aproveitar
facilmente agora

Quando se trata de blogar, mais esforA§o significa melhores resultados. Levar mais tempo para
escrever mais e mais conteA°do confiAjvel A© a estratA©gia definitiva de blog.

Dito isso, nem todo blogueiro tem tempo ou recursos para escrever consistentemente posts de mais de
3.000 palavras que sA£o otimizados para SEO, repletos de recursos visuais, verificados por dois
editores e complementados por uma estratA©gia de promoA8A£o0 robusta.

Afinal, 52% dos blogueiros disseram que encontrar tempo para criar e promover conteA°do foi seu
maior desafio.

A chave A© escolher quais dicas e prAjticas recomendadas estA£o mais disponAveis para vocAz2.
VocA? tem tempo para atualizar uma postagem antiga em vez de escrever uma nova? Fazer um
infogrAjfico simples em vez de usar as mesmas imagens antigas? Escolha o que parece factAvel,
avalie os resultados e comece a partir daA.

Uma postagem de blog A© semelhante A alma, oferecendo uma visA£o do nA°cleo
emocional de uma organizaA8SA£o e fomentando oportunidades de conexA£o em torno de
um propAs3sito comum.

a?? Melissa Macchiavelli , diretora de estratA©gia de conteA°do
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