
ImportÃ¢ncia de conhecer a psicologia da cor no design grÃ¡fico

Description

Por que a cor Ã© importante? Quer esteja trabalhando em um logotipo, um anÃºncio, uma campanha
de branding ou apenas um simples cartÃ£o de visita, as cores que vocÃª escolhe sÃ£o tÃ£o
importantes quanto Ã s informaÃ§Ãµes que vocÃª inclui. No design, Ã© crucial ter um entendimento
sÃ³lido sobre como a cor afetarÃ¡ o consumidor mÃ©dio.

A cor no design Ã© muito subjetiva. O que evoca uma reaÃ§Ã£o em uma pessoa pode evocar uma
reaÃ§Ã£o muito diferente em outra. Ã?s vezes, isso se deve Ã  preferÃªncia pessoal e outras vezes
devido Ã  formaÃ§Ã£o cultural. A teoria da cor Ã© uma ciÃªncia em si. Estudar como as cores afetam
pessoas diferentes, individualmente ou em grupo, Ã© algo que algumas pessoas constroem em suas
carreiras. E hÃ¡ muito nisso. Algo tÃ£o simples como mudar o matiz ou a saturaÃ§Ã£o exata de uma
cor pode evocar uma sensaÃ§Ã£o completamente diferente. DiferenÃ§as culturais significam que algo
que Ã© feliz e edificante em um paÃs pode ser deprimente em outro.

A cor Ã© uma ferramenta poderosa em design grÃ¡fico. Pode ser usado para atrair atenÃ§Ã£o,
organizar conteÃºdo, enfatizar elementos, evocar emoÃ§Ãµes e ajudar um design a parecer
esteticamente agradÃ¡vel. Mas quais cores devem ser usadas? Para escolher as cores e
combinaÃ§Ãµes de cores certas, Ã© importante que o designer grÃ¡fico tenha um conhecimento
bÃ¡sico da teoria das cores. A teoria da cor Ã© o estudo da cor na arte e no design, suas relaÃ§Ãµes
entre si e os princÃpios usados â??â??para criar esquemas de cores harmoniosos.

Cores primÃ¡rias

As cores primÃ¡rias sÃ£o vermelho, azul e amarelo. Essas trÃªs cores sÃ£o as cores mais bÃ¡sicas da
roda de cores. Eles nÃ£o podem ser feitos de nenhuma outra cor, mas todas as outras cores na roda
de cores sÃ£o feitas a partir delas. Eles sÃ£o comumente usados â??â??juntos para atrair a
atenÃ§Ã£o, como produtos infantis ou em um circo.

Cores SecundÃ¡rias

As cores secundÃ¡rias sÃ£o verde, laranja e roxo. Eles sÃ£o formados pela mistura de quantidades
iguais das duas cores primÃ¡rias que estÃ£o ao lado deles na roda de cores. Por exemplo, o verde Ã©
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feito da mistura de azul e amarelo. Eles podem ser usados â??â??juntos para criar um esquema de
cores bem equilibrado.

Cores TerciÃ¡rias

As cores terciÃ¡rias sÃ£o azul-esverdeado, amarelo-verde, amarelo-laranja, vermelho-laranja,
vermelho-pÃºrpura e azul-pÃºrpura. Eles sÃ£o formados pela mistura de uma cor primÃ¡ria e uma cor
secundÃ¡ria. Por exemplo, como o nome indica, o azul-verde Ã© feito da mistura de azul e verde. As
cores terciÃ¡rias ajudam a criar uma paleta de cores mais ampla.

Terminologia de cor

-A matiz refere-se ao nome da cor.
-Valor Ã© a claridade ou escuridÃ£o de uma tonalidade, variando do branco ao preto na escala de
valores.
-A tonalidade Ã© feita quando vocÃª adiciona branco a uma tonalidade. Uma sombra Ã© criada
quando vocÃª adiciona preto a uma tonalidade.
-Intensidade (croma) Ã© o brilho ou opacidade de uma cor.

Harmonia de cores As
cores podem ser combinadas de vÃ¡rias maneiras, mas as trÃªs harmonias de cores mais comuns
sÃ£o monocromÃ¡ticas, anÃ¡logas e complementares.

-A harmonia monocromÃ¡tica Ã© desenvolvida em torno de um matiz. Isso pode significar variaÃ§Ãµes
no valor ou na intensidade de um matiz, como azul claro, mÃ©dio e escuro. Os esquemas
monocromÃ¡ticos sÃ£o fÃ¡ceis e repousantes, mas Ã s vezes podem se tornar monÃ³tonos. As cores
monocromÃ¡ticas sÃ£o cores com variaÃ§Ãµes de tonalidade e tonalidade. Embora haja muito pouca
variedade nessas cores, elas podem ser usadas para criar um esquema de cores simples, limpo e
elegante com contraste mÃnimo.

â?? Harmonia anÃ¡loga se refere Ã  escolha de cores prÃ³ximas umas das outras na roda de
cores. Um exemplo Ã© amarelo, verde-amarelo e verde. Isso produz um efeito relaxante e menos
dramÃ¡tico do que o esquema de cores complementar. Este esquema de cores Ã© semelhante Ã s
cores monocromÃ¡ticas, mas com maior alcance. Eles tÃªm baixo contraste, mas funcionam bem
juntos porque tÃªm subtons comuns.

â?? Harmonias complementares sÃ£o cores opostas na roda de cores. Eles tendem a ser dramÃ¡ticos,
como o esquema de cores vermelho e verde do Natal. As cores complementares intensificam-se umas
Ã s outras e tendem a ser ousadas e chamam a atenÃ§Ã£o. Eles fornecem contraste de cor mÃ¡ximo
e funcionam particularmente bem quando uma cor quente Ã© combinada com uma cor fria. Usar cores
complementares Ã© um aspecto importante da criaÃ§Ã£o de arte e design grÃ¡fico esteticamente
agradÃ¡veis.

-Outra forma de combinar cores Ã© atravÃ©s do uso de valor. O valor, a claridade ou escuridÃ£o de
uma cor Ã© um grande fator de harmonizaÃ§Ã£o em suas escolhas de cores. Cores diferentes tÃªm
valores inerentes diferentes.
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 Os psicÃ³logos da temperatura da cor dividem os matizes por aqueles associados ao calor e ao
frio. Os tons quentes incluem os amarelos, laranjas e vermelhos. Esses matizes aceleram o pulso,
aumentam a temperatura corporal e indica uma resposta emocional extrovertida. Os tons frios incluem
os azuis e violetas e sÃ£o percebidos como recuados, tranquilos e passivos.
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As cores geralmente tÃªm significados diferentes em vÃ¡rias
culturas.

Preto
Preto Ã© a cor da autoridade e do poder. Ã? popular na moda porque faz as pessoas parecerem mais
magras. TambÃ©m Ã© elegante e atemporal. Preto tambÃ©m implica submissÃ£o. Os padres se
vestem de preto para significar submissÃ£o a Deus. Alguns especialistas em moda dizem que uma
mulher vestindo preto implica submissÃ£o aos homens. Roupas pretas tambÃ©m podem ser
opressoras ou fazer com que o usuÃ¡rio pareÃ§a indiferente ou maligno. VilÃµes, como o DrÃ¡cula
geralmente usa preto.

Branca
Noivas vestir branco para inocÃªncia e pureza simbolizam. Branco reflete luz e Ã© considerada uma
cor do verÃ£o. O branco Ã© popular na decoraÃ§Ã£o e na moda porque Ã© leve, neutro e combina
com tudo. No entanto, o branco mostra sujeira e, portanto, Ã© mais difÃcil de limpar do que outras
cores. MÃ©dicos e enfermeiros usam branco para sugerir esterilidade.

Vermelho
A cor mais intensa emocionalmente, o vermelho estimula batimentos cardÃacos e respiraÃ§Ã£o mais
rÃ¡pidos. TambÃ©m Ã© a cor do amor. As roupas vermelhas sÃ£o notadas e fazem o usuÃ¡rio
parecer mais pesado. Por ser uma cor extrema, a roupa vermelha pode nÃ£o ajudar as pessoas em
negociaÃ§Ãµes ou confrontos. Carros vermelhos sÃ£o alvos populares de ladrÃµes. Na decoraÃ§Ã£o,
o vermelho Ã© geralmente usado como um acento. Os decoradores dizem que os mÃ³veis vermelhos
devem ser perfeitos, pois vÃ£o atrair a atenÃ§Ã£o.

A cor mais romÃ¢ntica, rosa, Ã© mais tranquilizante. As equipes esportivas Ã s vezes pintam os
vestiÃ¡rios usados â??â??pelos times oponentes de rosa brilhante para que os oponentes percam
energia.

Azul
A cor do cÃ©u e do oceano, o azul Ã© uma das cores mais populares. Ele causa a reaÃ§Ã£o oposta
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como vermelho. O azul pacÃfico e tranquilo fazem com que o corpo produza substÃ¢ncias quÃmicas
calmantes, por isso Ã© freqÃ¼entemente usado em quartos. Azul tambÃ©m pode ser frio e
deprimente. Os consultores de moda recomendam usar azul nas entrevistas de emprego porque isso
simboliza lealdade. As pessoas sÃ£o mais produtivas em salas azuis. Estudos mostram que os
levantadores de peso sÃ£o capazes de lidar com pesos maiores em academias azuis.

Verde
Atualmente a cor de decoraÃ§Ã£o mais popular, o verde simboliza a natureza. Ã? a cor mais fÃ¡cil
para os olhos e pode melhorar a visÃ£o. Ã? uma cor calmante e refrescante. Pessoas esperando para
aparecer na TV sentam-se em â??salas verdesâ?• para relaxar. Os hospitais costumam usar o verde
porque relaxa os pacientes. As noivas na Idade MÃ©dia usavam o verde para simbolizar a
fertilidade. Verde escuro Ã© masculino, conservador e implica riqueza. No entanto, costureiras muitas
vezes se recusam a usar a linha verde na vÃ©spera de um desfile de moda por medo de dar azar.

Amarelo
O amarelo ensolarado alegre Ã© um chamariz. Embora seja considerada uma cor otimista, as pessoas
perdem a paciÃªncia com mais frequÃªncia em quartos amarelos e os bebÃªs choram mais. Ã? a cor
mais difÃcil para o olho absorver, por isso pode ser avassaladora se usada em excesso. O amarelo
acentua a concentraÃ§Ã£o, portanto, Ã© usado para anotaÃ§Ãµes legais. TambÃ©m acelera o
metabolismo.

Roxo
A cor da realeza, roxo denota luxo, riqueza e sofisticaÃ§Ã£o. Isto tambÃ©m Ã© feminino e
romÃ¢ntico. No entanto, por ser raro na natureza, o roxo pode parecer artificial.

Marrom
sÃ³lido e fiÃ¡vel Ã© a cor da terra e Ã© abundante na natureza. O marrom claro indica genuinidade,
enquanto o marrom escuro Ã© semelhante Ã  madeira ou couro. Brown tambÃ©m pode ser triste e
melancÃ³lico. Os homens estÃ£o mais propensos a dizer que o marrom Ã© uma de suas cores
favoritas.
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