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Investimento publicitAjrio na internet cresce 45% no primeiro semestre
Description

A internet foi o0 meio de comunicaA8A£0 que mais cresceu, percentualmente, em investimento
publicitAjrio no Brasil durante o primeiro semestre deste ano. A rede faturou R$ 321 milhApes no perA-
odo, uma alta de 45% em relaA§A£0 ao ano passado. Os dados sA£o do projeto Inter-Meios, que
mede o faturamento de empresas de mAdia.

Com isso, a web se consolida como o quinto meio que mais recebe esse tipo de verba a??era a
sAGtima hAj um ano. No primeiro semestre, a internet ultrapassou a TV por assinatura e a mAdia
exterior na divisSA£0 desses investimentos.

No primeiro semestre, a rede ficou com uma participaASA£o de 3,3% no 4??bolo publicitAjrioa?s, A-
ndice bastante tAmido ainda, mas-gue vyem em crescimento constante a??era de 2,7% na primeira
metade de 2007 e de 1,5% em 2003;‘quandojo investimento em web comeA8ou a ser medido pela
pesquisa.

Durante todo o perAodo de 2007, as empresas usaram R$ 526,6 milhApes em publicidade na internet,
uma alta de 45,8% em relaA§A£o0 a 2006.

A televisA£o continua sendo a mAdia que mais recebe investimento publicitAjrio, apesar de ter perdido
um pouco de espaA8o. A TV faturou R$ 5,6 bilhApes em anA°ncios, o que equivale a 58,5% do valor
total investido pelas empresas 4??no mesmo perAodo de 2007, esse Andice era de 59,3%.

Depois da televisA£o, a lista segue com jornais (17,2%), revistas (8%), rAjdio (4,3%), internet (3,3%),
TV por assinatura (3,2%), mAdia exterior (2,8%), guias (2,1%) e cinema (0,3%).

De acordo com o Inter-Meios, as empresas utilizaram R$ 9,57 bilhApes em publicidade no primeiro
semestre, contra R$ 8,22 bilhApes no mesmo perAodo de 2007, uma alta de 16,3%.
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