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WEBSITE VS. LANDING PAGE

Qual a diferenga?
WEBSITE LANDING PAGE

Qual A© a diferenA8a entre um website e uma landing page?

Description

1 4?7 IntroduA8A£o

No mundo digital, entender as ferramentas corretas para se ‘comunicar com seu pA°blico A© essencial.
Dois termos muito comuns no marketing digital SAEo a??websited?s e 4??landing pagea?.. Mas qual
A© diferenA8a entre um website e uma landing page? Como cada um pode beneficiar seu negAscio?
Neste artigo, vamos explorar a fundo as caracterAsticas de cada um e quando A© mais adequado
utilizAj-los.

2 4?2 O que A© um Website?

2.1 DefiniAS8A£0 de Website

Um website A© um conjunto de pAjginas da web interligadas que compartilham um domAnio comum.
Ele oferece vAjrias informaAg§Apes, seja sobre uma empresa, serviA§os, produtos, blog, ou outros
conteA°dos relevantes.

2.2 Estrutura de um Website

Um website pode ter uma navegaA8A£o complexa, com VAijrias seA§Apes, como a??Sobre NA3sa?e,
a??ServiA8osa?e, a?7Bloga?e, 4??Contatoa?s e muito mais. Ele serve como uma plataforma ampla
para fornecer informaA8Apes detalhadas.

2.3 Funcionalidades Comuns de um Website

« VAjrias pAjginas de conteA°do

e Blogs para atualizaA8A£o de notAcias ou artigos

e E-commerce, com produtos e carrinho de compras

« PAjginas de contato e informaA8Apes detalhadas sobre a empresa
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3 4?? O que A®© uma Landing Page?
3.1 DefiniA8A£o de Landing Page

Uma landing page, ou pAjgina de vendas, A© uma pAjgina independente criada com o propA3sito
especAfico de conversA£o. Seu principal objetivo A© levar o visitante a realizar uma aASA£0, como
preencher um formulAjrio, fazer um cadastro ou efetuar uma compra.

3.2 Estrutura de uma Landing Page

Diferente de um website, a landing page A© focada em um A°nico objetivo. Normalmente, ela nA£o
tem menus de navegaA8A£o complexos ou mA°ltiplos links. Tudo A®© voltado para uma A°nica CTA
(call to action).

3.3 Funcionalidades Comuns de uma Landing Page

Foco em uma A°nica oferta ou aA8A£0
FormulAjrios para capturar leads

Texto persuasivo e otimizado

Sem distraA§Apes, como menus ou links externos

4 3?7 DiferenA8a entre um website e uma landing page.

4.1 Objetivo

O website tem o objetivo de fornecer uma gama completa de informaA§Apes sobre uma marca,
produto ou serviA8o. A landing page, por outro lado, A© projetada para conversA£o direta.

4.2 Estrutura

Enquanto um website pode ter mA°ltiplas pAjginas e uma navegaASA£o mais ampla, a landing page
A© composta por uma A°nica pAjgina focada em uma aA8A£o0 especAfica.

4.3 ConteA°do

Em um website, o conteA°do pode variar entre textos institucionais, blogs, produtos e muito mais. JAj
em uma landing page, o conteA°do A© mais direto, com foco em convencer o usuAijrio a realizar a
aA8AEo desejada.

4.4 Call to Action

A landing page A© altamente focada em uma CTA especAfica, como a??Assine Agorad?e ou a??Baixe
o E-booka?s. No website, pode haver vAjrias CTAs em diferentes pAjginas, como a??Entre em
Contatoa?e, &??Leia Maisa?e, entre outros.
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Homepage

5a?? Quando Usar um Website?

5.1 InformaA8Apes Gerais
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Se o0 objetivo A© oferecer ao seu pA°blico uma visA£o geral sobre sua empresa, produtos ou
serviA8os, o website A© a melhor escolha. Ele permite que o usuAjrio explore diferentes Ajreas e
entenda melhor o que sua marca oferece.

5.2 Branding

Um website A© fundamental para construir uma presenA8a online sA3lida e fortalecer o branding de
sua empresa.

6 a?? Quando Usar uma Landing Page?

6.1 Campanhas de Marketing

A landing page A© a escolha ideal para campanhas especAficas, onde vocA? deseja converter o maior
nA°mero de visitantes em leads ou clientes.

6.2 Ofertas Limitadas

Se vocA? estAj promovendo uma oferta de tenipo limitado, um evento ou uma campanha sazonal, a
landing page pode aumentar significativamente suas_taxaside.conversA£o.

7 a?? BenefAcios de um Website

7.1 SEO

Um website bem estruturado pode ser otimizado para mecanismos de busca, atraindo mais trAjfego
orgA¢nico.

7.2 ConteA°do Extenso

Com VAjrias pAjginas, vocA? pode oferecer conteA°do detalhado que ajuda a educar seu pA°blico e
aumentar o tempo de permanAancia no site.

8 4?7 BenefAcios de uma Landing Page

8.1 ConversAfo RAjpida

Por ser focada em um A°nico objetivo, as landing pages tendem a converter mais rapidamente que um
website tradicional.

8.2 ReduA8A£o de DistraA8Apes

Ao eliminar menus e links, a landing page reduz as distraA8Apes e guia o visitante para uma aA§A£o
especAfica.

9 4?? Exemplos de Uso de Websites e Landing Pages
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9.1 Exemplo de Website

Uma loja online que possui diferentes categorias de produtos, um blog para dicas de moda e uma
seA8A£o de contato.

9.2 Exemplo de Landing Page

Uma pAjgina dedicada a um webinar gratuito, com um formulAjrio para inscriASA£o e uma CTA direta
para participar.

10 4?7 Como Criar um Website Eficiente

10.1 Planejamento do ConteA°do

Identifique quais sA£o0 as principais seA§Apes que seu pA°blico vai procurar. Crie uma hierarquia de
pAjginas para facilitar a navegaA8A£o.

10.2 Design Responsivo

Garanta que o website funcione bem em todos osdispositivos, especialmente em smartphones.

11 4?? Como Criar uma Landing Page de Sucesso

11.1 Foco na CTA
Certifique-se de que a chamada para aASA£o esteja clara e visAvel logo de inAcio.
11.2 Teste A/B

Realize testes para entender quais elementos da sua landing page estA£o funcionando melhor em
termos de conversA£o.

Leia tambA®©m: O que A© um serviA§o hospedagem na web?

12 a?? Erros Comuns ao Criar Websites e Landing Pages

12.1 NavegaA8A£o Confusa no Website
Evite menus complexos que podem confundir o usuAjrio.
12.2 Falta de Clareza na CTA da Landing Page

Uma landing page sem uma CTA clara perde o seu propA3sito de conversA£o.

13 a?? Qual Escolher? Website ou Landing Page”?
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13.1 Depende do Objetivo

Se vocA@ precisa de um espaA8o para educar seu pAblico e construir uma presenA8a online, vAj com
um website. Se o objetivo A© converter rapidamente, opte por uma landing page.

ConclusA£o

Tanto o website quanto a landing page tA2m seu lugar no marketing digital. Entender as diferenA8as e
0s contextos em que cada um A© mais eficiente A© essencial para o sucesso das suas estratA©gias
online.

Perguntas frequentes sobre a diferenA8a entre uma Landing page e um Site

Qual a principal diferenA8a entre um website e uma landing page?
O website oferece vAjrias pAjginas e informaAg§Apes, enquanto a landing page foca em uma aA8A£o
especAfica para conversA£o.

A? possAvel ter um websitee ama landing page ao mesmo tempo?
Sim! Muitas empresas utilizam ambos para atender diferentes objetivos de marketing.

O que A®© uma CTA em uma landing page?
A CTA, ou call to action, A© o botA£o ou link que convida o visitante a realizar uma aA8A£0, como
preencher um formulAjrio ou fazer uma compra.

Uma landing page pode ser usada para SEO?
Embora landing pages nA£o sejam tA£o robustas em termos de SEO como websites, elas podem ser
otimizadas para campanhas especAficas.

Quanto custa criar uma landing page em comparaA8A£0 a um website?
Geralmente, uma landing page custa menos para ser desenvolvida do que um website, jAj que sua
estrutura A© mais simples e focada.
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