
TendÃªncias de Design GrÃ¡fico para 2024

Description

O mundo do design grÃ¡fico estÃ¡ em constante evoluÃ§Ã£o, com novas TendÃªncias de Design
GrÃ¡fico surgindo o tempo todo. E a atual turbulÃªncia global estÃ¡ apenas acelerando este efeito.

Aqui, exploramos oito das tendÃªncias de Design GrÃ¡fico mais
esperadas para 2024 com base nas percepÃ§Ãµes de
especialistas do setor.
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Foto: O trabalho de Ragged Edge para Marshmellow

O mundo estÃ¡ em uma situaÃ§Ã£o difÃcil agora. Mas a boa notÃcia Ã© que, aconteÃ§a o que
acontecer Ã  economia em 2024, o design grÃ¡fico serÃ¡ procuradoâ?¦ talvez mais do que nunca.

Ã? medida que as empresas lutam para sobreviver Ã  turbulÃªncia global que se aproxima, um bom
design serÃ¡ vital para as ajudar a destacar-se visualmente, a conectar-se com o seu pÃºblico e a criar
a fidelidade Ã  marca de que tanto necessitam.
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Saber disso, porÃ©m, nÃ£o Ã© suficiente. Os designers grÃ¡ficos precisam saber onde provavelmente
estarÃ¡ o trabalho, quais habilidades eles precisam adquirir e onde concentrar melhor seus
esforÃ§os. Assim, Ã  medida que nos aproximamos de um novo ano incerto, consultamos lÃderes do
setor para fornecer insights sobre a direÃ§Ã£o futura do design grÃ¡fico.

Estas previsÃµes abrangem tudo, desde novos modelos de negÃ³cios a novos mÃ©todos de
produÃ§Ã£o e grandes desenvolvimentos na forma como criamos os nossos designs grÃ¡ficos. EntÃ£o
continue lendo para descobrir como a profissÃ£o de design grÃ¡fico provavelmente mudarÃ¡ nos
prÃ³ximos 12 meses e o que vocÃª precisa fazer para acompanhar o ritmo.

TendÃªncia 1: Trabalho de agÃªncia baseado em assinatura

Nossas duas primeiras tendÃªncias nÃ£o sÃ£o sobre um estilo visual especÃfico ou tÃ©cnica de
design grÃ¡fico, mas uma inovaÃ§Ã£o mais fundamental na forma como as agÃªncias fazem
negÃ³cios. Nick Pattison, da PrimÃ¡ria, define o cenÃ¡rio.

â??Neste momento, vivemos num setor em rÃ¡pida mudanÃ§a, com muitos designers ainda
trabalhando de casa e outros estÃ£o abrindo escritÃ³rios paralelos ou pequenos estÃºdiosâ?•, explica.
â??Ao mesmo tempo, as ferramentas de design e o advento da IA â??â??estÃ£o acelerando a
velocidade com que estes designers podem criar, comunicar e entregar.

â??Os clientes esperam cada vez mais em menos tempo e os designers estÃ£o buscando novas
maneiras de atender esses clientes e, ao mesmo tempo, gerar receitas mais regulares e previsÃveisâ?
•, continua ele. â??Consequentemente, a produÃ§Ã£o, onde os designers tÃªm pacotes de preÃ§os
simples em torno de entregas fixas, estÃ¡ em ascensÃ£o.â?•

https://www.creativeboom.com/upload/videos/39/3920a9cef13b4dfe2593c7b542f9a0b24fcacd33.mp4

Gama de trabalho por PrimÃ¡rio

Isso levou Ã  explosÃ£o do modelo de agÃªncia de â??assinatura de designâ?• este ano. â??Este
modelo faz com que os clientes paguem uma taxa mensal fixa por trabalho de design ilimitadoâ?•,
explica Nick. â??Quase todas as empresas de design de sites que conheÃ§o oferecem isso.â?• Mark
Richardson, designer e fundador da Superfried , tambÃ©m percebeu essa tendÃªncia. â??Essas
assinaturas foram comercializadas por meio de grandes ostentaÃ§Ãµes em relaÃ§Ã£o ao dinheiro
ganho e ao tempo mÃnimo investidoâ?•, observa ele. â??O que Ã© confuso, pois pensei que isso
enfureceria seus clientes!â?•

TendÃªncia 2: sprints de marca

Em Ãºltima anÃ¡lise, Mark espera que a tendÃªncia de assinatura de design desapareÃ§a em 2024.
â??No entanto, com a melhoria contÃnua da IA, talvez ela se torne ainda mais atraente e cresÃ§a
como um modelo potencialâ?•, sugere ele.

Enquanto isso, Nick aponta para uma abordagem alternativa. â??Outros estÃºdios, como o nosso na
Primary, estÃ£o obtendo sucesso com um toque diferente na produÃ§Ã£oâ?•, explica ele. â??Depois
de anos oferecendo vÃ¡rios serviÃ§os, agora oferecemos apenas um serviÃ§o por um preÃ§o fixo,
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chamado â??brand sprintsâ??.â?•
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Trabalho por &Form para Tokyo Dome City
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Colour Mill da Universal Favorite

Com esse modelo de negÃ³cios, a agÃªncia projeta e entrega uma nova identidade de marca por uma
taxa fixa em duas semanas. â??Isso tem sido muito popular entre nossos jovens clientes iniciantes,
que podem chegar ao mercado rapidamente com uma identidade sofisticada que nÃ£o quebra o
bancoâ?•, relata Nick. â??Isso tambÃ©m nos permite ter um fluxo de trabalho previsÃvel e podemos
mapear financeiramente o ano inteiro de forma simples, com base em um preÃ§o repetÃvel.â?•

TendÃªncia 3: Desempacotamento e luxo sustentÃ¡vel

As alteraÃ§Ãµes climÃ¡ticas estÃ£o a impulsionar muitas novas tendÃªncias em design neste
momento. No entanto, um dos mais significativos tem sido o crescente compromisso das marcas com
a responsabilidade ambiental na concepÃ§Ã£o e fabricaÃ§Ã£o de embalagens.

EntÃ£o, o que isso significa para o design grÃ¡fico que o adorna? â??Com as marcas
experimentando embalagens sem embalagem , embalagens comestÃveis e exteriores de celulose , o
espaÃ§o grÃ¡fico nas embalagens estÃ¡ se tornando cada vez menor, desafiando os designers a
pensar de forma mais criativa em maneiras de criar destaque, transmitir mensagens de marca e contar
histÃ³rias de uma forma isso parece autÃªnticoâ?•, diz Chris Wilson da STCKMN .

â??As escolhas de materiais sustentÃ¡veis, aliadas a processos de fabrico responsÃ¡veis,
continuarÃ£o a desempenhar um papel fundamental no design para 2024â?•, prevÃª ele. â??Com
grÃ¡ficos reduzidos na embalagem, comunicar detalhes da marca e do produto torna-se um desafio.
No entanto, com o uso inteligente de cores, layouts organizados e a introduÃ§Ã£o de grÃ¡ficos
inteligentes como cÃ³digos QR, oferece maneiras Ãºnicas de projetar dentro dessas restriÃ§Ãµes.â?•
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Projeto para The Scotch Malt Whisky Society por Chris Wilson de Stkmn
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Projeto para The Scotch Malt Whisky Society por Chris Wilson de Stkmn

Chris oferece um exemplo real da tendÃªncia em aÃ§Ã£o: â??Em um projeto recente com a The
Scotch Malt Whiskey Society, produzimos uma parte externa de garrafa de celulose feita Ã  mÃ£oâ?•,
explica ele. â??A escolha do material ecologicamente consciente, os mÃ©todos de produÃ§Ã£o feitos
Ã  mÃ£o e a capacidade de incorporar aparas de madeira do barril original criaram um design
visualmente impactante. Ele nÃ£o apenas contou a histÃ³ria do processo de fabricaÃ§Ã£o do uÃsque
e manteve uma estÃ©tica luxuosa, mas tambÃ©m conseguiu para evitar a abordagem clichÃª e verde
da sustentabilidade.â?•

TendÃªncia 4: A ascensÃ£o do tipo mÃ³vel

Duncan Gravestock, diretor de design da F37 , avalia que o tipo cinÃ©tico e variÃ¡vel, com controles
deslizantes variÃ¡veis, desempenharÃ¡ um papel importante para as marcas no prÃ³ximo ano.

â??As marcas vÃ£o querer encontrar novas maneiras de parecerem autÃªnticas e Ãºnicasâ?•, prevÃª
ele, â??com mais Ãªnfase no tipo para fazer o trabalho pesado. Cada vez mais marcas incumbirÃ£o
designers de movimento e tipÃ³grafos de contar a histÃ³ria de sua marca em formas mais dinÃ¢micas
e expressivas.

â??JÃ¡ vimos isso com o trabalho de Collins para a SinfÃ´nica de SÃ£o Francisco em 2022â?•,
acrescenta. â??EntÃ£o, mais recentemente, a identidade da marca Tokyo Dome City, do &Form
Studios, e Too Much to Watch, do Studio Kiln . A tipografia cinÃ©tica tem sido cada vez mais usada
como o ponto focal da marca e do design nos Ãºltimos anos, por isso nÃ£o podemos imaginar que isso
pare em nenhum momento. breve.â?•

https://www.creativeboom.com/upload/videos/22/22fd1c344ec7e891a474e25266096f098f726ee5.mp4

Identidade da marca Too Much to Watch do Studio Kiln
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Identidade da marca Too Much to Watch do Studio Kiln â??                      Identidade da marcaToo
Much to Watch do Studio Kiln
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Collins trabalha para a SinfÃ´nica de SÃ£o Francisco

HÃ¡ tambÃ©m o fator da IA â??â??desempenhando seu papel no avanÃ§o da tipografia. â??JÃ¡
vimos #ProjectGlyphEase em andamentoâ?•, observa ele. â??Em suas palavras, tudo que um
designer precisa fazer Ã© criar trÃªs letras de referÃªncia em um estilo escolhido a partir de formas
vetoriais existentes, ou aquelas que ele desenha Ã  mÃ£o no papel, e essa tecnologia cria
automaticamente as letras restantes em um estilo consistente. Resumindo, digite em 2024 vai mudar
ou vai mudar vocÃª.â?•

TendÃªncia 5: O real encontra o surreal

Lembra daquela tendÃªncia impulsionada pelo Instagram no final da dÃ©cada de 2010, de pessoas
projetando â??vidas perfeitasâ?•? Isso tem diminuÃdo muito ultimamente, diz Jessica Strelioff,
designer do Goodside Studio â??Seja devido Ã  maioridade da GeraÃ§Ã£o Z ou Ã  pandemia que
destruiu qualquer aparÃªncia de vida sem imperfeiÃ§Ãµes, o inÃcio de 2020 viu uma reviravolta
refrescante em direÃ§Ã£o ao cru e nÃ£o filtrado ,â?• ela diz. â??Trocamos sessÃµes de fotos
cuidadosamente cuidadas por um tratamento granulado e nostÃ¡lgico com Ã¢ngulos faciais que teriam
sido considerados â??desfavorÃ¡veisâ?? cinco anos atrÃ¡s.â?•

Enquanto Jessica olha para 2024, ela prevÃª que o â??realâ?• de hoje pode se transformar no
â??surrealâ?• de amanhÃ£. â??Vemos isto tanto como uma resposta cultural ao absurdo da vida
moderna como como uma resposta de toda a indÃºstria Ã s poderosas ferramentas produtivas que
temos Ã  nossa disposiÃ§Ã£oâ?•, explica ela. â??Essa tendÃªncia Ã© em parte escapismo da rotina
diÃ¡ria e em parte desejo de diversÃ£o. Achamos que veremos uma tendÃªncia ao surreal em 2024.â?
•

Como serÃ¡ isso na prÃ¡tica? â??Veremos mais marcas imaginando paisagens mundiais exuberantes
e opulentas com detalhes ricos e vÃvidosâ?•, diz Danielle LaRoy, estrategista do Goodside
Studio. â??TambÃ©m provavelmente veremos a tipografia se aproximando ainda mais do
experimental e ornamentado, combinada com uma voz de marca inteligente e nÃtida para manter as
coisas equilibradas, fundamentadas e reais. Ã? claro que marcas inteligentes manterÃ£o os clientes no
centro dessas experiÃªncias sobrenaturais, transportando pessoas de uma forma que parece
exclusivamente pessoal e distintamente divertida.
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Trabalho de Goodside Studio para Superorganism
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Trabalho de Goodside Studio para Superorganism

â??Na Goodside, recentemente experimentamos essa linha indefinida entre o real e o surreal ao
desenvolver a marca da Superorganism , uma empresa de risco para a biodiversidadeâ?•, acrescenta
ela. â??Usando imagens em close de espÃ©cies exÃ³ticas e ameaÃ§adas, convidamos o pÃºblico a
olhar mais de perto, questionar nossa realidade hoje e imaginar o que poderia ser amanhÃ£. Demos
um passo adiante, colocando nossa marca em maquetes surreais de paisagens e ecossistemas onÃ­
ricos. Indo para 2024, adorarÃamos ver e fazer muito mais.â?•

TendÃªncia 6: reaÃ§Ã£o contra a IA

Como jÃ¡ abordamos extensivamente sobre o Creative Boom, a IA nÃ£o foi universalmente popular
 entre a comunidade de design em 2023. EntÃ£o, veremos uma grande reaÃ§Ã£o contra esta
tecnologia cada vez mais assustadora em 2024?

Mark acredita que hÃ¡ uma boa chance. â??Poderia haver um novo movimento onde alguÃ©m criasse
um clube ou distintivo declarando â??zona livre de IA â?? todo trabalho criativo exibido e produzido por
humanosâ???â?• ele pondera. â??Poderia esta ser uma forma de se destacar e atrair um nicho
demogrÃ¡fico preocupado com as implicaÃ§Ãµes da rÃ¡pida progressÃ£o tecnolÃ³gica?
Ou Ã© uma receita para o fracasso; a Ãºnica forma de prosperar Ã© abraÃ§Ã¡-la para permanecer na
corrida?â?•

https://www.creativeboom.com/upload/videos/ed/ed1df2bbc8e2f285ccd87779c0e073c74ed7e715.mp4

MÃ¡rmores, desenhados por Superfried , disponÃveis na F37X

TendÃªncia 7: Para BCorp ou nÃ£o para BCorp

Outra tendÃªncia que Mark espera ver em 2024 Ã© que muitos mais estÃºdios se candidatem ao
status de B Corp. 
â??A preocupaÃ§Ã£o com o meio ambiente Ã© crescente e a indÃºstria criativa Ã© um grupo sensÃ­
vel e atenciosoâ?•, argumenta. â??Num clima financeiro difÃcil, muitos podem sentir que isto lhes
darÃ¡ uma vantagem na lista final, embora os custos envolvidos tambÃ©m possam refrear algumas
boas intenÃ§Ãµes. Com formaÃ§Ã£o educacional nessa Ã¡rea, tambÃ©m estou investigando a
opÃ§Ã£o de Superfried no prÃ³ximo ano â?? se os fundos permitirem.â?•

TendÃªncia 8: Produtos e serviÃ§os criados por designers para
designers

Criar produtos e ferramentas para o benefÃcio da comunidade e da indÃºstria em geral sempre foi algo
em que os designers grÃ¡ficos sÃ£o muito bons. Mas Radim Malinic, designer e fundador da Brand Nu
 , acredita que 2024 pode (e certamente deveria) ser o ano em que isso vai acelerar.

â??Diariamente, ajudamos outras pessoas a criar marcas comerciais e a fazÃª-las decolar, mas muitas
vezes negligenciamos o que nÃ³s mesmos poderÃamos trazer ao mundoâ?•, ressalta. â??Nosso
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tempo e energia criativos contribuem para sistemas de branding, campanhas publicitÃ¡rias e marketing
elaborado. Acredito que isso deve ser valorizado, para permitir tambÃ©m o espaÃ§o para crescimento
pessoal e exploraÃ§Ãµes para conduzir nossa prÃ³pria jornada.â?•
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Radim Malinic , designer e fundador da Brand Nu , lanÃ§a dois novos livros
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Radim acredita que nunca houve melhor momento para lanÃ§ar um empreendimento comercial
criativo sem que os guardiÃµes do passado atrapalhassem. â??Cada vez mais criativos estÃ£o a dar o
salto para um mundo potencialmente repleto de riscos e incertezas em troca do que poderÃ¡ ser um
resultado que mude as suas carreiras ou negÃ³ciosâ?•, entusiasma-se. â??Nunca estivemos tÃ£o
conectados e dispostos a compartilhar nossos aprendizados e conselhos para garantir que
continuemos crescendo como comunidade e indÃºstria.

â??Sejam ferramentas on-line, aplicativos mÃ³veis prÃ¡ticos ou atÃ© mesmo zines e atÃ© livros
autopublicados, os menores comeÃ§os muitas vezes se transformam em abertura de novas portas e
na descoberta de novos pÃºblicos e comunidades.
O que no passado parecia uma tarefa impossÃvel agora Ã© muito mais fÃ¡cil de realizar. tornar
realidade. Aprendemos. Fazemos. E compartilhamos. E precisamos fazer mais.â?•

Leia tambÃ©m: Por que todos nÃ³s deverÃamos estar investindo em Design

Fonte: Creative Boom
Escrito por: Tom May
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